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EDITAL DE CONCORRENCIA N° 001/2023
CidadES: 2023.06710200001.01.0003

A Camara Municipal de Sao Mateus-ES, representada neste ato pela Comissdo Permanente de
Licitacao, instituida pela Portaria n°® 004/2023 torna publico que, de acordo com a Lei Federal n°
12.232/2010 e de forma complementar as Leis 8.666/93, 4.680/65, Lei Complementar 123/2006, Lei
14.356/22 e demais disposi¢des pertinentes, fara realizar licitagdo na modalidade CONCORRENCIA
do tipo MELHOR TECNICA, visando a contratar servigo de Contratagio de Agencia de Publicidade
e Propaganda de acordo com o disposto no presente Edital e seus anexos, conforme processo
administrativo.

1. OBJETO
1.1 A presente licitagdo tem como objeto a Contratacao de servigos de publicidade e Propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgéo, a criagdo, a execugao interna, a intermediagao
e a supervisao da execugao externa, a compra de midia e a sua distribuicdo por meio de Agéncia
de Publicidade e Propaganda, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacéao, de promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de
informar o publico em geral.
1.1.1 Integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigcos
especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de
geracao de conhecimento relativos a execugao do contrato;
b) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;
¢) a produgao e a execugao técnica das pecgas e ou material criados pela agéncia contratada.
1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 teréo
a finalidade de:
a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagao da Camara Municipal de Sao
Mateus/ES, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;
b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacéo e a divulgacdo de mensagens;
c¢) possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
1.1.2 Os servigos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizagao de eventos festivos de
qualquer natureza.
1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmisséo de eventos dos agronegdcios,
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.
1.2 Para a prestagdo dos servigos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.
1.2.1 Os servigos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncia de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de
qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.
1.2.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Sdo Mateus, em conformidade
com o art. 3°da Lei n° 4.680/1965, na contratagcéo de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
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1.2.3 A agéncia n&o podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos
previstos no item 1.

2.DAS DISPOSIOES PRELIMINARES

2.1 Os Involucros “17, “2”, “3” e “4” contendo, respectivamente, a(s) proposta(s) técnica(s) e a(s)
proposta(s) de preco (s), deverao ser entregues diretamente na sala da Comissao Permanente de
Licitagao, no enderego da Camara Municipal de Sao Mateus/ES — Avenida Jones dos Santos Neves,
70 — Centro — CEP:29941-900 — Sao Mateus - ES até as 12h00min do dia 06/07/2023, sendo que a
abertura do certame dar-se-a as 12:30 horas deste mesmo dia.

2.2 O c convocara os licitantes classificados no julgamento final das propostas (técnica e de pregos)
para apresentagcao dos documentos de habilitagdo, em sesséo publica em data e hora estabelecidas
previamente, a serem divulgadas.

23 Este edital em sua versdo eletrobnica estd  disponivel no  enderego
https://camarasaomateus.es.gov.br e no mural de avisos da Camara Municipal de Sdo Mateus, local
em que serdo fornecidos elementos, informagdes e esclarecimentos relativos a licitagdo e as
condi¢bes para atendimento das obrigagbes necessarias ao cumprimento de seu objeto.

2.3.1 Compete a firma licitante fazer um minucioso exame do Edital, seus anexos e documentagao
integrante, de modo a poder apresentar por escrito todas as divergéncias, duvidas ou erros porventura
encontrados para a devida corregao ou esclarecimentos, até 05 (cinco) dias uteis antes da data da
entrega das propostas a Comissdo Permanente de Licitagdo.

2.4 A Comissao Permanente de Licitagdo podera, antes da data limite para apresentacédo das
propostas, introduzir aditamentos, modificacbes ou revisdes no edital, sob forma de adendo,
encaminhando o inteiro teor das alteragdes a todos os interessados que tenham adquirido o edital
desta Concorréncia, por carta, fax, telegrama circular ou publicagéo, reabrindo-se o prazo inicialmente
estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, nao alterar a formulagdo da proposta.

2.5 Caso as datas previstas para os eventos da presente concorréncia sejam declaradas como feriado
ou ponto facultativo, e, ndo havendo retificagdo da convocacgao, serao estes realizados no primeiro
dia util subsequente, no mesmo local, dia e hora previstos.

2.6 Os casos omissos serao resolvidos pela Comissao Permanente de Licitacdo - CPL, podendo ser
convidados a colaborar com a mesma, assessorando-a, quando necessario, profissionais de
reconhecida competéncia técnica, ndo vinculados, direta ou indiretamente, a qualquer dos licitantes,
ligados ou n&o ao Poder Legislativo Municipal.

2.7 O credenciamento devera ocorrer até as 12:30 na data de 06/07/2023 na sala da Comissao
Permanente de Licitagdes.

3. DA DOTACAO ORCAMENTARIA E VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO
3.1 As despesas decorrentes do objeto desta Concorréncia correrdo a conta das seguintes dotagdes
orcamentarias:
0010- CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
001010 - CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
0010001010.0103100012.001 - MANUNTENGAO E DESENVOLVIMENTO DAS ATIVIDADES
DA CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
33903900000 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
(FICHA 012)
3.2 O valor global estimado da contratagéo para o periodo de 12 (doze) meses é de R$ 600.000,00
(seiscentos mil reais).
3.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacado do contrato consignara nos proximos exercicios,
em seu orgamento, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos;
3.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.
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4.DA IMPUGNACAO AO ATO CONVOCATORIO

4.1 Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar este edital de licitagao por irregularidade na
aplicacao da Lei, devendo o pedido ser protocolado até 05 (cinco) dias uUteis antes da data fixada para
o recebimento dos invdlucros.

4.2 Decaira do direito de impugnar os termos deste edital de licitacdo perante a Administragcéo o
potencial licitante que ndo o fizer até o segundo dia util que anteceder a data fixada para o
recebimento dos involucros.

4.2.1 Considerar-se-a como potencial licitante para o subitem acima, aquele que demonstrar, através
de documentagdo acostada as suas razdes de impugnagdes, sua condi¢ao.

4.2.2 Caso nao comprove a sua condigao de potencial licitante conforme disposto anteriormente, sera
recebido a impugnacdo como se tivesse sido interposta por cidadao, devendo obedecer ao prazo
constante no §1.° do art. 41 da Lei 8.666/93, sob pena de intempestividade.

5.DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO

5.1 Poderao participar desta Concorréncia, aqueles que atuem no ramo de atividades relacionadas
ao objeto desta licitagdo, satisfagam as condi¢des expressas no presente Edital, seus anexos, demais
elementos integrantes e legislagado que rege a matéria.

5.2 Nao poderao participar desta Concorréncia:

5.2.1 Os que nao sejam especializados no ramo do objeto desta licitagdo, ndo estejam legalmente
constituidas e que ndao comprovem sua habilitagdo, conforme disposto neste edital.

5.2.2 Consoércio de pessoas de qualquer natureza;

5.2.3 Aqueles que tenham sido declarados inidoneas por quaisquer 6rgaos da Administragao Publica.
5.2.4 Sociedades empresarias das quais servidores da Camara Municipal de Sdo Mateus sejam
gerentes, acionistas controladores ou responsaveis técnicos.

5.2.5 Sociedades empresarias que possuam dualidade de cotistas e/ou acionistas, quer majoritarios
ou minoritarios.

5.2.5.1 Na hipoétese de ocorrer a participagao tal qual acima referido sera automaticamente inabilitada
aquela mais recentemente constituida.

5.3 A participacédo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante, a confirmacao de
que recebeu da Comissao Permanente de Licitacdo o invélucro padronizado previsto no subitem
7.1.1.1 deste Edital e as informagbes necessarias ao cumprimento desta concorréncia, a aceitagéo
plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes deste Edital e de seus
anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

6.D0 CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

6.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao Permanente
de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé
publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precgos.
6.1.1 Quando a representagao for exercida na forma de seus atos de constituigdo, por sécio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representagdo da empresa, onde conste 0 nome do sécio e os poderes para
representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, junto com copia do documento
de identidade.

6.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragcédo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com
os poderes constantes do modelo que constitui o Anexo VI. Na hipétese de apresentagdo por
intermédio de procuragéo, devera ser juntada a copia do ato que estabelece a prova de representagao
da empresa, em que constem os homes dos sdcios ou dirigentes com poderes para a constituicdo de
mandatarios.
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6.3 A auséncia do documento habil de representagdo nao impedira o representante de participar da
licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

6.4 A documentacao apresentada na primeira sesséo de recepcao e abertura das Propostas Técnica
e de Pregos (percentual de desconto %) credencia o representante a participar das demais sessodes.
Na hipotese de sua substituicdo no decorrer do processo licitatério, devera ser apresentado novo
credenciamento.

6.5 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Pregos (percentual de desconto %) por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Permanente
de Licitacado, na data, hora e local indicados no subitem 1.1 deste Edital.

6.6 Certidao expedida pela junta comercial, emitida nos ultimos 60 (sessenta) dias que antecedem a
data do certame, seguindo a previsao do art. 8° da Instrugao Normativa n° 103/2007 do Departamento
Nacional de Registro do Comércio para comprovacdo de alteragdo contratual, sob pena de
desclassificagao.

7.DA ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA
7.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo acondicionada nos
Involucros n°® 1, n° 2 e n° 3.
INVOLUCRO N° 1
7.1.1 No Invélucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada.
7.1.1.1 SO sera aceito o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Camara Municipal de S&o
Mateus. O invélucro padronizado podera ser retirado Setor de Licitagbes da Camara Municipal em
até 10 (dez) dias anterior a sessao de abertura da Concorréncia Publica.
7.1.1.2 O Invdlucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.
7.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n® 1 ndo podera:
a) ter nenhuma identificagao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante;
c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.
INVOLUCRO N° 2
7.1.2 No Invdlucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada.
7.1.2.1 O Invdlucro n°® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
Invélucro n® 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Publica n® XXX/2023.
7.1.2.2 O Invdlucro n° 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.
INVOLUCRO N° 3
7.1.3 No Invdlucro n°® 3 deverao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e
os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo.
7.1.3.1 O Invdlucro n°® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
Invélucro n° 3
Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo
Nome empresarial e CNPJ da licitante
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Concorréncia Publica n® XXX/2023.
7.1.3.2 O Invdlucro n°® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.
7.1.3.3 O Invdlucro n° 3 nao podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacéo
da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.DA ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS
8.1 A Proposta de Precgos devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagdo acondicionada
no Invélucro n° 4.
INVOLUCRO N° 4
8.1.1 O Invdlucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:
Invélucro n° 4
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia Publica n® XXX/2023
8.1.2 O Invdlucro n°® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

9.DA APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA
9.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a seguir:

Quesitos Subquesitos
Plano de Comunicacao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao Publicitaria
Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento
Repertério
Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacéao
9.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao ldentificada
9.2 O conteudo da via nao identificada e da via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria,
com excecgao da(s) peca(s) da Ideia Criativa, devera ser apresentado da seguinte forma:
eem caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa
na cor preta;
e conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
eespagamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir
da borda;
etitulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
eespacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e entretitulos e
entre paragrafos;
e alinhamento justificado do texto;
etexto em fonte ‘Arial’ e suas variagdes de formatagéo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’, observado o disposto nos subitens 9.2.1, 9.2.3 € 9.2.3.1;
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¢ Os textos, em geral, ndo poderao exceder a 15 (quinze) laudas. Os anexos, para cada topico
que os admita, ndo serdo em numero superior a 05 (cinco);
enumeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’;
esem identificacao da licitante.
¢ O conteudo da via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Invélucro “B”) devera
ter encadernagdo em mesma formatagéo e teor da via ndo identificada (Involucro “A”), sem
os exemplos de pecas referentes a “ldeia Criativa”.
9.2.1 Nao constardo os exemplos de pecgas referentes a “ldeia Criativa” no Invélucro da via
identificada.
9.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria poderéo ter graficos
e ou tabelas, observadas as seguintes regras:
a) os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
b) os dados e informagbes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘Arial’, estilo
‘normal’, cor ‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;
c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderao ser apresentadas
em papel A4. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 9.2.6, o papel A4.
9.2.3 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia serao
considerados como anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio ‘1 ponto’, fonte ‘Arial’ e suas
variagdes de formatacao, cor ‘automatico’, tamanho ‘7 a 9 pontos’.
9.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito
poder&o ser apresentadas em papel A4.
9.24 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 9.2 e deverao ser impressas em formato a critério
da licitante. Sera obrigatorio afixa-las sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor preta, verso em
papel kraft, entre 200 a 500 gr/m?, sem encadernagéo, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho
e formato que permitam sua anexacao ao involucro sem danificacéo, rasura ou alteragcdo do mesmo
ou das proprias pegas.
9.2.5 O Plano de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao ldentificada ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria antes da
abertura do Involucro n° 2.
9.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, da Estratégia de
Midia e Nao Midia e da relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3 est&o limitados, no
conjunto, a 15 (quinze) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas
utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses subquesitos.
9.2.7 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que n&o implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissao de mensagem
publicitaria.
9.2.8 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.
9.2.8.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 9.2, no que couber.
9.3 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao
Midia, devera ser elaborado com base no Briefing, observadas as seguintes disposigdes:
9.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo em forma de texto pela licitante seu entendimento sobre a
Camara Municipal de S&o Mateus, suas linhas de atuagao e o diagnostico das suas necessidades de
comunicagao publicitaria para enfrentar o problema especifico de comunicagao.
9.3.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: apresentagdo em forma de texto pela licitante das linhas
gerais da proposta para suprir o problema especifico de comunicagéo a ser enfrentado e alcangar os
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objetivos, geral e especifico, de comunicagao previstos no Briefing elaborado pela Camara Municipal
de Sao Mateus, compreendendo:

a) explicitagcao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio

basico, devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagcado Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacgao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

9.3.3 Ideia_Criativa: apresentacdo em forma de texto pela licitante de campanha publicitaria,
observadas as seguintes disposic¢des:

a) apresentar relacdo de todas as pecgas que julgar necessarios para a execugao da sua

proposta de estratégia de comunicagédo publicitaria, como previsto no subitem 9.3.2, com

comentarios sobre cada peca.

b) da relacado prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas que

julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema

especifico de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.
9.3.3.1 Os comentdrios mencionados na alinea ‘@’ do subitem 9.3.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca.
9.3.3.2 A ideia criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pecas que a
corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos.
9.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 9.3.3:
a) estao limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material;
b) podem ser apresentados sob a forma de:
b1) roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet somente;
b3) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.
) so serao aceitos finalizados em caso de nao midia.
9.3.3.3.1 Na elaboracéo do animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha,
voz de personagens e locucdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
9.3.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou ‘monstros’ poderao ser
apresentados em formato digital, gravados separadamente em CD ou DVD-Rom, em formato de
dados na raiz do CD/DVD, n&o podendo serem dispostos dentro de pastas ou subpastas. O CD/DVD
devera ser armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto, espessura de 0.5 a 1 cm, com
capa em papel branco, tamanho 12x12 cm, sem textura, gramatura livre, que especifique em texto o
tipo de peca (fonte Arial, cor ‘automatico’, corpo 10) conforme exemplo abaixo:
PROPOSTA TECNICA
IDEIA CRIATIVA — MIDIA ELETRONICA
PECA: MONSTRO RADIO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 000/2023
9.3.3.3.2.1 Todos os arquivos gravados deverao ser nominados conforme a peca que representam.
Ex: “monstro_radio.mp3”.
9.3.3.3.2.2 Ressalvado que esses ndo serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.
9.3.3.3.3 Os protétipos ou ‘monstros’ de pecgas para a internet poderao ser produzidos em quaisquer
dos formatos universais, a exemplo de pdf, .jpg, .html, .mpeg, .swf e .mov. Os arquivos em audio
devem ser gravados no formato .mp3.
9.3.3.3.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagao de cores, observado o disposto no subitem 9.2.4.
9.3.3.3.5 Cada peca devera trazer indicagédo sucinta (exemplos: cartaz, anuncio revista, outdoor)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséo Técnica, com a relacdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.
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9.3.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de
que trata a alinea ‘a’ do subitem 9.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

€) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis

sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers —

entre outros), sera considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;

e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado seréo considerados duas pegas;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serédo considerados duas pecas;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por

animacgdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado

uma peca.
9.3.3.4.1 Na apresentagao de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 9.3.3.4, nédo
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
9.3.4 Estratéqgia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em
funcado da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

b) simulagao de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas destinadas

a veiculacdo, exposi¢ao ou distribuicdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas.
9.3.4.1 Todas as pegas que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem.

9.3.3 deverao constar dessa simulagao.
9.3.4.2 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicdo das pegas;

b) as quantidades de insergbes das pegas em veiculos de divulgagao;

c¢) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e ou na execugao técnica de cada

peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega de ndao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao de cada pega de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega de ndo midia.
9.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitagao;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

9.4 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a identificagédo da licitante,
e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Conjunto de Informagoes do Proponente

9.5 Versara sobre os seguintes quesitos a serem apresentados na ordem abaixo contendo as
seguintes especificagdes:

eem caderno especifico para cada um dos quesitos que compde o conjunto de informagdes do

proponente, quais sejam, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de
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Problemas de Comunicagédo, com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e
contracapa na cor preta;
e conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagéo retrato;
eespacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir
da borda;
etitulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
eespacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apods titulos e entretitulos e
entre paragrafos;
e alinhamento justificado do texto;
etexto em fonte ‘Arial’ e suas variagdes de formatagéo (normal, negrito, italico, sublinhado), cor
‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;
e0s conjuntos de textos referentes ao Conjunto de Informagbes do Proponente n&o ter&o
limitagdo de paginas para apresentagao;
enumeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna, em
algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9 pontos’;
e sem identificagcado da licitante.
Capacidade de Atendimento
9.6 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, com folhas rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
9.6.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.6 podera ser editada
em papel A4.
9.6.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem 9.6 ndo poderao
ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do invélucro identificado.
9.7 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:
a) relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;
b) a quantificagdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposigéo da execugéo
do contrato, discriminando-se as areas por setor da licitante em: area de estudo e planejamento,
criagao, producao de radio, TV, cinema, internet, produgao grafica, midia e atendimento;
c) as instalagbes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a
execucao do contrato;
d) a sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragdo de plano de
midia;
e) a discriminagao das informagbes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cao da
Camara Municipal de Sdo Mateus, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
Repertério
9.8 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas rubricadas e assinadas na
ultima por quem detenha poderes de representacéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.
9.8.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.8 podera ser editada
em papel A4.

O
Estado do Espirito Santo W‘/



CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS - ES _f'

9.8.2 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente nao
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Invélucro identificado.
9.9 O Repertério sera constituido de pecas e ou material publicitarios concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado.
9.9.1 A licitante devera apresentar, em anexo, em numero maximo, até 03 (trés) pegas ou material,
para cada tipo ou caracteristica, sendo: filmes de TV, spots de radio, anuncios de jornal, anuncios de
revista, pecas de internet e pecas “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e apresentacao
sucinta do problema que a peca se propés a resolver.
9.9.1.1 As pecas devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01 de janeiro de
2010.
9.9.1.2 As pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, gravadas em um unico disco
digital, ou varios, de acordo com a necessidade da licitante, podendo seus conteudos serem
agrupados por tipos de midia, seguindo as especificagbes dos subitens 9.3.3.3.2.1 € 9.3.3.3.3. Os
videos deveréao ser gravados em formato avi ou mpeg.
9.9.1.3 As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.5, em papel A4
ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e deverao ser indicadas suas dimensodes originais.
9.9.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pecas poderao ter qualquer formato, dobradas ou nao.
9.9.2 Para cada peca, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se propds a resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente, titulo, data de produgao, relagéo
dos profissionais envolvidos, periodo de veiculagcdo, exposi¢cao e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagédo, mengao de pelo menos 01 (um) veiculo que a divulgou.
9.9.3 N&o serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
9.10 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem 0 uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘Arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
9.10.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 9.10 podera ser
editada em papel A4.
9.10.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderao ter informacgao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao ldentificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro n® 2.
9.11 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagao
“cases stories”, em que serdo descritas solu¢gdes bem-sucedidas de problemas de comunicagao
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
9.11.1 Os relatos de que trata o subitem 9.11 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro
de 2010.
9.11.2 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a agdées de comunicacéo solicitadas e ou aprovadas pela Camara Municipal de S&do Mateus.
9.11.2.1 A formalizagao do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou
funcao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.
9.11.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacgao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

| - As pecas eletrénicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD;
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Il - As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 9.10, em papel
A4 ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas dimensoes
originais;
lll - para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo sucinta
do problema que se propuseram a resolver.
9.11.4 Se apresentadas soltas, as pecgas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao,
desde que permitam sua anexagao ao involucro sem danificagédo, rasura ou alteragdo do mesmo ou
das proprias pecas.

10.D0 JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
10.1 Uma Subcomissdo Técnica, selecionada mediante sorteio, na forma da lei, analisara as
Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e
em seus anexos.
10.1.1 A escolha dos membros da subcomissao técnica dar-se-a por sorteio, em sessio publica a
ocorrer na sala de Reunides da CPL, sito da Camara Municipal, entre os nomes de uma relagao que
tera, no minimo, 09 (nove) indicados, previamente cadastrados, o qual sera agendado por meio de
publicacéo no Sitio Oficial e/ou Diario Oficial e Mural de avisos da Camara Municipal de Sdo Mateus.
10.1.2 Para os fins do cumprimento do disposto nesta Lei, até 48 (quarenta e oito) horas antes da
sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da
relacdo mediante fundamentos juridicos plausiveis.
10.2 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:
a) Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme anexo.
b) Conjunto de Informagdes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme anexo.
10.3 A cada um dos subquesitos do Plano de Comunicagéo Publicitaria e do Conjunto de Informagdes
do Proponente serao atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao exigido e pela
razao de critério e peso anexo.
10.3.1 A pontuagado do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.
10.3.2 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenga entre a maior e a menor pontuagéao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste edital.
10.3.3 Persistindo a diferenga de pontuacéao prevista apos a reavaliagao do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor 0 processo
licitatério.
10.3.4 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
10.3.5 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior nota.
10.4 Sera desclassificada a Proposta que:
a) Nao atender as exigéncias do presente edital e de seus anexos;
b) Nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
c) Obtiver pontuagdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens acima.
10.5 Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante que,
na ordem a seguir, sucessivamente:
a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa.
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b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia.

c) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicagao Publicitaria.

d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.
10.6 Persistindo o empate, a decisédo sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissao
Permanente de Licitagdo, em data estabelecida e divulgada e para o qual serdo convidadas todas as
licitantes.

11.DA APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada conforme modelo constante do Anexo V
atendendo aos seguintes requisitos:

11.1.1 Estar redigida em lingua portuguesa, sem emendas, entrelinhas, rasuras ou ressalvas,
contendo a razao social da empresa, endereco, telefone, fax, e-mail e nome do representante legal,
data e assinatura do representante legal.

11.1.2 Ocorrendo a auséncia de qualquer dos requisitos supra relacionados, podera a Comissao
Permanente de Licitacdo determinar sua corregao em audiéncia publica, desde que o representante
legal esteja presente, com poderes de representagao, concorde e assine as alteragdes procedidas.
11.1.3 A auséncia do representante da proponente na audiéncia publica de abertura das propostas
de precos prejudicara o exercicio do direito a correcao das propostas.

11.1.4 Ressalvadas as disposi¢cdes do edital, os valores deverdao conter todas as despesas com
materiais, ferramentas, mao de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, instrumentos de
medicdo, maquinas em geral, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes
de qualquer natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e quaisquer
outros encargos necessarios a execucao do objeto.

11.1.5 Ser entregue no local, dia e hora estabelecidos neste edital.

11.1.6 Ter indicagdo de que o prazo de validade da proposta ndo sera inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissdo sera
considerado esse prazo. Caso o procedimento licitatorio ndo reste concluido neste prazo, a proposta
podera ser prorrogada, ouvido os licitantes.

11.1.7 Serao desclassificadas as propostas que desobedecerem as condi¢gdes do presente edital e
que apresentem rasuras, falhas e/ou inconsisténcias que impossibilitem a sua compreensao, correcao
e/ou aceitacdo, assim como, aquelas que oferecerem descontos superiores aos limites maximos
estabelecidos pelo Conselho Executivo de Normas Padrédo — CENP. Serdo também desclassificadas
as propostas que apresentarem desconto superior a 40% sobre os valores da tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda Espirito Santo — SINAPRO-ES, referente aos custos internos.
11.1.8 Séo limitrofes os seguintes percentuais para a composi¢cao da Proposta de Pregos: alinea a)
até 40% de desconto; alinea b) honorarios de até 15%; alinea c) honorarios de até 10%.

11.1.9 O Invélucro “4” — PROPOSTA DE PRECOS devera ser providenciado pela prépria licitante,
devendo ser opaco, lacrado e identificado conforme definido no item 8 deste edital.

12.DA VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

12.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas no edital e em seus anexos.

12.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar pregcos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

12.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo V,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) Desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda no Espirito Santo — SINAPRO-ES a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producédo e a execucgao técnica de peca e
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ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

c) Percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os pregos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugao técnica de pega e
ou material cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965

12.4 N&o incidira percentual de honorarios sobre os custos dos servigos e suprimentos externos
orgados junto a fornecedores especializados quando geram veiculagao.

12.5 A Comissdo Permanente de Licitacdo calculard os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os[P1 = 40 x Desconto proposto/Maior desconto
custos dos servigos previstos na |proposto

alinea ‘a’ do subitem 12.3
Percentual de honoréarios incidente P2 = 30 x Menor Honorario Proposto pelas
sobre os pregos dos servigos [Licitantes/Honorario proposto

previstos na alinea ‘b’ do subitem 12.3
Percentual de honorarios incidente P3 = 30 x Menor Honorario Proposto pelas
sobre o0s pregcos dos servigos [Licitantes/Honorario proposto

previstos na alinea ‘c’ do subitem 12.3
12.5.1 Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorario’ serao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéao, sem o simbolo ‘%’.

12.5.2 A nota de cada Proposta de Pregos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
quesitos como segue: P = P1 + P2 + P3.

12.5.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.
12.5.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;
b) o menor percentual de honorarios referentes a produgdo e a execugao técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao, incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores.

¢) o menor percentual de honorarios referentes a produgao e a execugao técnica de pega e ou material
cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacgao, incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores.

13.D0 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

13.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos (percentual de desconto %) da licitagao
sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n° 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

13.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor prego
(percentual de desconto %) ou que concordar em praticar o menor prego entre as Propostas de Precos
apresentadas pelas licitantes classificadas.

13.3 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor prego
(percentual de desconto %) ou que concordar em praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos
apresentadas pelas licitantes classificadas.

14.DA ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO
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14.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitagao
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos
(percentual de desconto %), em dia, hora e local a serem estipulados.

14.1.1 Os Documentos deverao estar acondicionados no Invélucro n° 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia Publica n° 000/2023

14.1.2 O Invdlucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informac¢des de que
trata, até sua abertura.

14.2 Para HABILITAGCAO JURIDICA deverdo ser apresentados os seguintes documentos abaixo
listados.

14.2.1 Documento de identidade do representante legal signatario dos documentos, declaragdes e
propostas comerciais €, quando procurador, também copia da procuragéao;

14.2.2 Registro comercial, no caso de empresa individual,

14.2.3 Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado observado as
exigéncias do novo Cdédigo Civil e da Lei 11.127, de 28 de junho de 2005, em se tratando de sociedade
comerciais, e, no caso de sociedades por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

14.2.4 Inscrigao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria
em exercicio;

14.2.5 Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir.

14.2.6 Sera desclassificada a empresa cujo objeto social ndo contemplar o objeto do presente
certame.

14.3 REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA

14.3.1 Para comprovacdo da REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA deverao ser apresentados
os documentos a seguir listados.

14.3.1.1 Prova de inscrigao no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);

14.3.1.2 Prova de Regularidade de débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniao,
expedida pela Procuradoria Geral da Fazenda Nacional/Receita Federal do Brasil (Portaria PGN/RFB
n° 02 de 31/08/05), onde esta sediada a empresa, com validade na data de realizagédo desta licitagao,
conf. Portaria PGFN/RFN n° 1751 de 02/10/2014;

14.3.1.3 Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa,;

14.3.1.4 Prova de Regularidade de débitos para com a Fazenda Publica do Municipio onde for
sediada a empresa, com validade na data de abertura da licitagao;

14.3.1.5 Prova de Regularidade de débitos para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
FGTS, com validade na data de abertura da licitagao;

14.3.1.6 Prova de Regularidade de Débitos Trabalhistas (CNDT), com validade na data de abertura
da licitagao.

14.4 QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA

14.4.1 Para QUALIFICACAO ECONOMICO-FINANCEIRA deverao ser apresentados os documentos
abaixo listados.

14.4.1.1 Balanco patrimonial e demonstra¢des contabeis do ultimo exercicio social, acompanhado
dos termos de abertura e encerramento do livro diario, ja exigiveis e apresentados na forma da lei,
que comprovem a boa situagao financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou
balangos provisorios, podendo ser atualizados, quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data
de apresentagdo da proposta, tomando como base a variagdo, ocorrida no periodo, do INDICE
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GERAL DE PRECOS - DISPONIBILIDADE INTERNA - IGP-DI, publicado pela Fundacao Getulio
Vargas — FGV, ou de outro indicador que o venha substituir.
14.4.1.1.1 Serao considerados aceitos como na forma da lei o balanco patrimonial e demonstracdes
contabeis assim apresentados:
14.4.1.1.1.1 Sociedades regidas pela Lei n° 6.404/76 (sociedade anénima):
a) Publicados em Diario Oficial; ou
b) Publicados em jornal de grande circulagéo; ou
c) Por fotocopia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante
ou fotocopia da Escrituragdo Contabil Digital — EDC transmitida via Sistema Publico de
Escrituragao Digital — Sped.
14.4.1.2. Sociedades por cota de responsabilidade limitada (LTDA):
a) Por fotocdpia do Balango e das Demonstragées Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio do licitante ou fotocépia da
Escrituragcado Contabil Digital — EDC transmitida via Sistema Publico de Escrituragdo Digital -
Sped.
14.4.1.3 Sociedade criada no exercicio em curso:
a) Fotocopia do Balango de Abertura, devidamente registrado ou autenticado na Junta
Comercial da sede ou domicilio do licitante.
14.4.2 Demonstrar possuir indices de Liquidez Geral (LG), Liquidez Corrente (LC) e Solvéncia Geral
(SG) superiores a 1 (um), bem como Capital Circulante Liquido (CCL) ou Capital de Giro (Ativo
Circulante — Passivo Circulante) de, no minimo, 10% (dez por cento) do valor estimado para a
contratagao, indices calculados com base nas demonstragdes contabeis do exercicio social anterior
ao da licitagdo, resultantes da aplicagdo das seguintes férmulas:
LG = ATIVO CIRCULANTE + REALIZAVEL A LONGO PRAZO
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
SG= ATIVO TOTAL
PASSIVO CIRCULANTE + EXIGIVEL A LONGO PRAZO
LC = ATIVO CIRCULANTE
PASSIVO CIRCULANTE
14.4.2.1 As férmulas deverdo estar devidamente aplicadas em memorial de calculos juntado ao
balango. Caso o memorial ndo seja apresentado, a Comissao reserva-se o direito de efetuar os
calculos.
14.4.3 Certidao Negativa de Faléncia, Recuperag¢ao Judicial e Extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, concomitante com a certiddo negativa dos distribuidores civeis
da sede do licitante, com data n&o superior a 30 (trinta) dias de sua emissao, quando nao for expresso
sua validade observada a data de validade definida no instrumento.
14.4.4 Ficardo dispensadas da apresentacdo das certiddes acima tratadas as licitantes em
recuperacao judicial, desde que seja apresentada, em substituicdo aquela Certiddo emitida pela
instancia judicial competente, que certifique que a interessada estd apta, econdbmica e
financeiramente, a participar de procedimento licitatorio nos termos da Lei n® 8.666/93, sob pena de
inabilitagao.
14.4.5 A certiddo que nao traga consignado o prazo de validade sera considerado o prazo de 30
(trinta) dias contados a partir de sua emissao.
14.4.6 Devera ser apresentada junto a habilitagdo, sob pena de desclassificagcao a Certiddo Conjunta
Consolidada em conformidade com Lei n°® 12.965, de 23 de abril de 2014, Lei n® 13.460, de 26 de
junho de 2017, Lei n° 13.726, de 8 de outubro de 2018, Decreto n° 8.638 de 15, de janeiro de 2016,
do Tribunal de Contas da Unido - TCU.
14.5 QUALIFICAGAO TECNICA
14.5.1 Certificado de Qualificagao Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas
— Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das




CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS - ES _f'

condigbes técnicas de agéncias de propaganda atestando que o licitante possui qualificagao técnica
de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/10 em seu art. 4°, § 1°.

14.5.2 Declaragéo, expedida por pessoa juridica de direito publico ou privado, que ateste que a
licitante prestou a declarante servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, e/ou

14.5.3 Apresentacédo de atestado(s) de capacidade técnica em nome da empresa licitante,
fornecido(s) por empresa(s), 6rgaos ou entidades da Administragao Publica, que comprove(m) que
ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta
concorréncia, com indicacdo do ramo de atividade da declarante, bem como a data de inicio do
atendimento, produtos e servigos a cargo da agéncia.

14.5.4 O(s) atestado(s) deve(m) ser emitido(s) em papel timbrado da empresa contratante, assinado
por seu representante legal com firma reconhecida em cartorio, discriminando o teor da contratagao
e os dados da empresa contratada.

14.5.5 Declaragdo assinada por representante legal de que possui instalagcdo e aparelhamento
técnico-operacional adequado e disponivel no Estado do Espirito Santo para a realizagao dos servigos
objeto desta Concorréncia, com qualidade e celeridade.

14.6 CONSIDERAGOES

14.6.1 Para fins de habilitacdo na presente licitacdo o proponente devera apresentar a documentacao
listada acima devendo a mesma estar vigente na data de sua apresentacgéo, a exceg¢ao daqueles que,
por sua natureza, ndo contenham validade.

14.6.2 Os documentos poderao ser apresentados em original, por publicagdo em érgaos da imprensa
oficial ou por qualquer processo de copia mediante apresentacédo da declaragcao de responsabilidade
quanto a sua autenticidade por seu signatario, conforme teor constante da letra “g” do modelo trazido
no anexo VIII.

14.6.2.1 Nao serao aceitos quaisquer “protocolos” ou “solicitacdo de documento” em substituicdo aos
documentos e certiddes solicitadas.

14.6.2.2 A Camara Municipal se reserva o direito de proceder as buscas e extrair certiddes para
averiguar a veracidade das informag¢des constantes nos documentos apresentados, caso julgue
necessario, estando sujeita a inabilitagcao o licitante que apresentar documentos em desacordo com
as informacgdes obtidas pela Administracédo, além de incorrer nas sangdes previstas em lei.

14.6.2.3 Para fins de habilitagdo, a verificagdo pelo érgao promotor do certame nos sitios oficiais de
orgaos e entidades emissores de certiddes, constitui meio legal de prova.

14.6.2.4 A Documentagdo de Habilitacdo devera ser entregue na ordem sequencial descrita
anteriormente, numerada e visada pelo proponente, visando salvaguardar os interesses dos
participantes no aspecto de seguranga e transparéncia do procedimento licitatério.

14.6.2.4.1 O nao atendimento ao solicitado no item acima implicara na perda do direito a futuras
reclamacdes quanto a um eventual extravio de documentos durante a tramitagao do processo.
14.6.3 Sob a pena de inabilitagcéo, todos os documentos apresentados para habilitagdo deverao estar
em nome da licitante, e preferencialmente, com numero do CNPJ e endereco respectivo.

14.6.4 Se a licitante for a matriz, todos os documentos deveréo estar em nome da matriz.

14.6.5 Se a licitante for a filial, todos os documentos deverédo estar em nome da filial, exceto aqueles
que, pela prépria natureza, sao emitidos somente em nome da matriz.

14.6.6 Caso os comprovantes de regularidade expedidos pelas Fazendas Publica Estadual e
Municipal ndo tragam consignados os respectivos prazos de validade, e estes ndo sejam do
conhecimento da Comissdo, considerar-se-40 como maximos, 0s prazos vigentes no Estado do
Espirito Santo e na Camara Municipal de Sado Mateus, sera de até 30 (trinta).

14.6.7 Visando facilitar a conferéncia de toda a documentagéo a CPL solicita aos licitantes grifar com
caneta do tipo marca texto, todos os itens atendidos nos Atestados Técnicos, bem como apresentar
planilha demonstrativa dos servigos e quantitativos necessarios ao atendimento das exigéncias.
14.6.8 Nao serao aceitos documentos com prazos de validade vencidos.

14.6.9 Consideram-se documentos vencidos aqueles que n&o estiverem vigentes na data de sua
apresentacao, a excecao daqueles que, por sua natureza, ndo contenham validade.
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14.6.10 As licitantes enquadradas na condi¢gao de ME e EPP, cadastradas e com situagao regular no
Cadastro de Fornecedores da Camara Municipal de Sdo Mateus ficarao dispensadas de apresentar
os documentos de Regularidade Juridica e Fiscal, devendo juntar a copia do referido cadastro (CRC).
14.6.10.1 Serado consideradas regulares perante o Cadastro de Fornecedores as licitantes que
possuirem Certificado de Registro Cadastral (CRC) com validade na data de sua apresentagéo, nao
podendo os mesmos estar cancelados ou desatualizados.

14.6.10.2 Caso o Certificado apresente alguma certiddo de regularidade fiscal com validade vencida
deverao ser apresentados os documentos listados no item 4 deste anexo.

14.6.10.3 A verificagdo da comprovagao do Cadastro sera feita pela CPL junto a Comissao de
Cadastro de Fornecedores da Camara Municipal de Sao Mateus.

14.6.11 De acordo com o Estatuto das Micro e Pequenas licitantes (Lei Complementar n°® 123/ 2006)
as licitantes, deverdo apresentar toda a documentacédo exigida para efeito de comprovagao de
regularidade fiscal, mesmo que estas apresentem alguma restricao, sob pena de inabilitagao.
14.6.11.1 Havendo alguma restricdo na comprovagao da regularidade fiscal, sera assegurado a MEP
o prazo de 05 (cinco) dias uteis, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o proponente
for declarado vencedor do certame, para regularizacdo da documentagdo, pagamento ou
parcelamento do débito, e emissdo de eventuais certiddes negativas ou positivas com efeito de
certiddo negativa, podendo tal prazo ser prorrogado por igual periodo, quando solicitado pelo licitante
vencedor, desde que ocorra motivo justificado e aceito pela administragao.

14.6.11.2 A ndo regularizagdo da documentagao fiscal, no prazo legal previsto no subitem acima,
implicara na preclusdo do direito a contratagdo, sem prejuizo das sangdes previstas neste edital,
sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagao,
para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

14.6.12 Nao serdo aceitos quaisquer protocolos em substituicdo aos documentos e certiddes
solicitados.

14.6.13 Sera inabilitada a proponente que deixar de apresentar quaisquer documentos exigidos neste
anexo.

14.6.14 Sera desclassificado o licitante que ndo apresentar o Termo Declaratério nos moldes do
ANEXO VIII, devidamente assinado.

14.6.15 Todas as folhas da Proposta Comercial e Documentacdo de Habilitacdo deverdo ser
entregues na ordem sequencial descrita anteriormente, numeradas e visadas pelo proponente, a fim
de salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de seguranca e transparéncia do
procedimento licitatorio.

14.6.16 O nao atendimento ao solicitado no item acima implicara na perda do direito a futuras
reclamacdes quanto a um eventual extravio de documentos durante a tramitagao do processo.

14.7 Bem como todas as contidas no Termo de Referéncia.

14.8 Para usufruir do subitem 14.6.11, a licitante devera apresentar comprovagao da condigdo de
Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte apresentando declaragdo de microempresa e empresa
de pequeno porte - e a certidao expedida pela junta comercial, emitida nos ultimos 60 (sessenta) dias
que antecedem a data do certame, seguindo a previsao do art. 8° da Instrugado Normativa n°® 103/2007
do Departamento Nacional de Registro do Comércio.

15.D00S PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

15.1 Serao realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissdo Permanente de Licitagao e pelos representantes das
licitantes presentes.

15.1.1 A Comissao Permanente de Licitacdo e a Subcomisséo Técnica, conforme o caso poderdo, no
interesse da Camara Municipal de Sdo Mateus, relevar omissées puramente formais nas Propostas
e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura
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e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissao
Permanente de Licitagdo, desde que ndo alterem o proposto no edital regulador do certame.
15.1.2 Os integrantes da Subcomissao Técnica nao poderdo participar das sessdes de recebimento
e abertura dos involucros com as Propostas Técnica e de Pregos.
15.1.3 O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste certame seréo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.
15.1.4 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou
comparagao entre as Propostas.
15.1.5 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagcdo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagéo.
15.1.6 A Comissao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.
15.1.7 Se os involucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas n&do puderem ser devolvidos
nas sessodes publicas, ficardo a disposi¢cao das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do
encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para interposi¢cao de recurso contra o
resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Camara Municipal de Sao Mateus
providenciara sua destruigcao.
PRIMEIRA SESSAO
15.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no item 1 deste Edital e
tera a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, mediante o credenciamento
b) receber os Involucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4;
c¢) conferir se esses invoélucros estdo em conformidade com as disposi¢des deste Edital.
15.2.1 O Invélucro n° 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria, s6 sera
recebido pela Comissao Permanente de Licitacdo se nao:
a) estiver identificado e/ou lacrados;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagao da licitante
antes da abertura do Invélucro n° 2;
c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante antes da abertura do Invélucro
n° 2.
15.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem
15.2.1, a Comissao Permanente de Licitacdo nao recebera o Invélucro n° 1, o que também a impedira
de receber os demais involucros da mesma licitante.
15.2.2 A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica:
a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n° 2 e n° 4, que permaneceréao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissao Permanente de Licitagédo, e separa-los dos Invélucros
n°1en®3;
b) retirar e rubricar o conteudo dos Invélucros n° 1;
c¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;
d) colocar a disposigdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que
constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;
e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na forma do item 21 deste
Edital.
15.2.2.1 A Comissao Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 15.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicag&o Publicitaria.
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15.2.2.2 Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos Invélucros n° 1 e n° 3, a Comissao
Permanente de Licitagcdo e ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificagao da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria, a
Comissao Permanente de Licitagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus
involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
15.2.3 A Comissdo Permanente de Licitagdo ndo langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria.
15.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a néo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de
Licitacao.
15.2.5 Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relagcédo as
decisbes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitagcdo na primeira sesséo, os procedimentos de
licitagao terao continuidade de acordo com o previsto no subitem 15.2.6 e seguintes. Caso contrario
a Comissao Permanente de Licitagao divulgara o resultado, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias uteis
para a interposi¢cao de recursos;
15.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagcdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n° 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacgéo Publicitaria;
b) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias nao identificadas
do Plano de Comunicagéao Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;
c) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao Permanente de
Licitacédo, da ata de julgamento dos Planos de Comunicag&o Publicitaria, de planilha com as
pontuacgdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;
d) encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos
Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao;
e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;
f) elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdao Técnica a Comissdao Permanente de
Licitacdo, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao
Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.
15.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 10.4
deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagédo a cada quesito ou subquesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e langara sua pontuagdo em planilhas que ficardo
acondicionadas em involucro fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica,
até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
15.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de
regras previstas neste Edital resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos Involucros n°
2.
15.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 15.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacgéo Publicitaria de cada
licitante e as pontuagdes de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao de cada licitante.
SEGUNDA SESSAO
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15.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n° 3), respectivas
planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comisséo
Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, para participar da segunda sessao publica, com a
seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Involucros n° 2;
c) cotejar as vias identificadas (Invélucro n° 1) com as vias nao identificadas (Invélucro n° 2) do
Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;
d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;
f) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado com a
indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de
pontuagéo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias uteis para interposicao de recurso, conforme
disposto no art. 109, |, ‘a’, da Lei n°® 8.666/1993;
15.3.1 Além das demais atribui¢cdes previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se
solicitado pela Comissao Permanente de Licitagao.
TERCEIRA SESSAO
15.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagao convocara as licitantes para
participar da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) abrir os Invélucros n°® 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da Comissdo Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes.
c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n° 4;
d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragéo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;
e) identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado aos representantes
das licitantes presentes;
f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso nao tenha
apresentado a Proposta de menor prego — a negociagao prevista na Lei n° 8.666/1993, art. 46,
§ 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;
g) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucao de
acordo para a contratagao;
h) declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos a licitante mais
bem-classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor pre¢o ou que
concordar em praticar o menor pregco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;
i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das
Propostas sera publicado com a indicagdo da ordem de classificagdo, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias uteis para interposigcao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘a’, da Lei n°
8.666/1993.
15.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociagao prevista nas alineas ‘' e ‘g’ do subitem 15.4
apenas os pregos sujeitos a valoragao, integrantes da Planilha que constitui o Anexo V.
QUARTA SESSAO
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15.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitagdo convocara as licitantes para
participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;
b) receber e abrir os Involucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagao e pelos representantes das licitantes presentes;
c¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condi¢des estabelecidas
neste Edital e na legislagdo em vigor;
d) colocar a disposi¢cao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Invélucros n° 5;
e) informar:
e1) o resultado da habilitagao;
e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado com a indicagéo dos proponentes habilitados
e inabilitados, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias uteis para interposigao de recurso, conforme
disposto no art. 109, |, ‘a’ da Lei n°® 8.666/1993;
e3) que sera publicado o nome da licitante vencedora desta concorréncia, caso nao tenha sido
interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

16.D0S PROCEDIMENTOS GERAIS

16.1 De todas as reunides realizadas serao lavradas atas circunstanciadas, que mencionarao todas
as propostas apresentadas, as reclamagdes, as impugnagdes e demais ocorréncias que interessarem
ao julgamento da licitagéo.

16.2 Qualquer licitante, através de seu representante legal podera fazer constar em ata seus
reclames, ficando a critério dos membros da Comissdo Permanente de Licitagao, considera-lo ou néo,
nao possuindo efeito de recurso, que tem seu proprio procedimento.

16.3 As duvidas que surgirem durante as reunides serao, a juizo da Comissao, resolvidas durante as
mesmas ou deixadas para ulterior deliberagcdo, na forma da Lei.

16.4 E facultada a Comissdo Permanente de Licitacdo, em qualquer fase da licitagdo, a promogao de
diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrugdo do processo, vedada a incluséo
posterior de documento ou informag¢ao que deveria constar originalmente da Habilitagdo ou Proposta
Técnica.

16.5 A Comissao Permanente de Licitagdo podera solicitar dos proponentes, se necessario,
informacdes ou esclarecimentos complementares, quando for o caso, os quais deverdo ser
apresentados no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, contados da solicitagao.

16.6 Ocorrendo inabilitagdo ou desclassificagdo de todos os licitantes, a Administragdo podera fixar
aos mesmos o prazo de 08 (oito) dias Uteis para a apresentagado de nova documentacgao ou de outras
propostas escoimadas das causas referidas nos incisos | e Il do Art. 48 da Lei n° 8666/93.

17.D0S RECURSOS
17.1 Dos atos da Comissdo Permanente de Licitagdo, decorrentes da aplicacdo da Lei n° 8.666/93
cabem:

I - Recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimagao do ato ou da lavratura da
ata, nos casos de:

a) habilitacdo ou inabilitagdo do licitante;

b) julgamento das propostas;

¢) anulagao ou revogacao da licitagao;

d) rescisao do Contrato, a que refere o inciso | do Art. 79, da Lei n.° 8.666/93.

e) aplicagado das penas de adverténcia, suspensao temporaria ou de multa;
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Il - Representacéo, no prazo de 05 (cinco) dias uteis da intimagao da deciséo relacionada com
o objeto da licitagdo ou do Contrato, que ndo caiba recurso hierarquico;
lll - Pedido de reconsideragéo de decisao, do Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele
no prazo de até 05 (cinco) dias uteis a partir da intimacao do ato.

17.2 A intimagao dos atos referidos no item 17.1, alineas "a", “b”, “c” e "d", excluidos os relativos a
adverténcia e multa de mora, e do inciso lll, sera feita através de publicagcado na imprensa oficial, salvo
para os casos previstos na letra "a" e “b”, se presentes os prepostos dos licitantes no ato em que foi
adotada a deciséo, quando podera ser feita por comunicacéo direta aos interessados e lavrado em
ata.
17.3 O recurso previsto nas alineas "a" e "b", do inciso |, do item 17.1, tera efeito suspensivo, podendo
o Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele, motivadamente, e presentes razbes de interesse
publico, atribuir eficacia suspensiva aos demais recursos.
17.4 Interposto o recurso sera comunicado aos demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo
de 05 (cinco) dias uteis.
17.5 O recurso sera dirigido a autoridade superior através da Comissao Permanente de Licitagao, que
podera reconsiderar sua decisao, no prazo de 05 dias uteis, ou nesse mesmo prazo, fazé-lo subir,
devidamente informado, devendo, neste caso, a decisédo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco)
dias uteis, contado do recebimento do recurso, sob pena de responsabilidade.
17.6 Nenhum prazo de recurso, representagéo ou pedido de reconsideragao se inicia ou corre sem
que os autos do processo estejam com vista franqueada ao interessado.
17.7 Somente podera interpor recurso, o representante legal da empresa ou pessoa que detenha
poderes para tanto, devidamente comprovado através de instrumento procuratério publico ou
particular com firma reconhecida ou contrato social que credencie o peticionario/requisitante.
17.8 Os recursos interpostos sem fundamento, com fins de tumultuar, frustrar ou retardar o
procedimento licitatorio, serdo encaminhados através de translado ao Ministério Publico para
oferecimento de denuncia contra o pseudo-recorrente, conforme disposto nos artigos 100 e 101 da
Lei 8.666/93.

18.DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
18.1 Nos termos do que prescreve a Lei n° 8.666/93, constatada, apds o devido processo legal, a
responsabilidade do licitante ou do contratado por infragdo a regras e principios aplicaveis aos
certames licitatérios ou pela inexecucdo ou inadequada execugao contratual, ser-lhe-a aplicada a
penalidade prevista em lei, segundo a natureza e gravidade da falta e a relevancia do interesse publico
atingido, respeitados os principios da razoabilidade e da proporcionalidade.
18.2 Aos licitantes ou contratados que cometam atos visando tumultuar, frustrar, fraudar ou praticar
atos lesivos ao regular seguimento da licitagdo ou descumprir total ou parcialmente os contratos
celebrados com a administragao publica municipal serdao aplicados as seguintes sangdes, previstas
na legislacao pertinente:

a) adverténcia (art. 87, |, da Lei Federal 8.666/93);

b) multa (arts. 86 e 87, I, da Lei Federal 8.666/93);

¢) suspensao temporaria de participagdo em licitagdo e impedimento de contratar com todos os
orgaos e entidades da Administragcado Publica, direta e indireta, pelo prazo n&o superior a:

I - 02 (dois) anos (art. 87, lll, da Lei Federal 8.666/93), ou

Il - 05 (cinco) anos (art. 7°, da Lei Federal 10.520/2002 e art. 47, da Lei Federal n® 12.462/2011);

d) declaracao de inidoneidade para licitar e/ou contratar com a Administragao Publica, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da puni¢ao ou até que seja promovida a reabilitagdo perante a
propria autoridade que aplicou a penalidade (art. 87, IV, da Lei Federal 8.666/93).
18.2.1 A reabilitagdo de idoneidade de que trata o inciso IV deste artigo sera concedida sempre que
o contratado ressarcir a Administragao pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo de
dois anos da aplicagcédo da sangéo.
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18.2.2 A rescisao contratual derivada de uma das causas de descumprimento do contrato importara
em formacgao de processo autbnomo para apuragcdo e aplicacdo de penalidade, se for o caso,
independentemente do ato rescisorio.
18.2.3 A aplicagao das san¢des de suspenséao e declaragao de inidoneidade implicam na inativagao
do cadastro, impossibilitando o fornecedor ou interessado de relacionar-se comercialmente com a
Administragcdo Publica Municipal.
18.3 A adverténcia é sangdo administrativa que consiste em comunicagcédo formal ao licitante ou
contratado, advertindo-o sobre a conduta identificada como inadequada e sera diretamente aplicada
pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina o processo, na hipotese de
licitacdo em andamento ou pelo gestor, na hipdtese de contrato em execugao.
18.3.1 Quando de fatos ocorridos na execugéo de contrato, a aplicagao de trés adverténcias seguidas
de justificativas ndo aceitas, autorizam, a critério do gestor, a:

a) instauragao do procedimento formal para o processamento de outras penalidades, e

b) a rescisado contratual.
18.3 A adverténcia formal ndo se confunde com a notificacdo, que no ambito da execucado de
contratos, € a denominagao do meio pelo qual pode a administragao instruir o licitante ou contratado
quanto a sua conduta e/ou desempenho.
18.4 Obedecido o devido processo legal na forma constante deste Decreto, sera aplicada ao licitante
ou contratado multa pecuniaria que devera estar prevista no instrumento convocatério ou no contrato,
a ser aplicada pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina a denuncia,
observados os seguintes limites maximos:

a) multa moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor da nota fiscal, por dia de
atraso injustificado, limitada a 10% (dez por cento);

b) multa compensatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato;
18.4.1 A critério da autoridade competente, o valor da multa podera ser descontado do pagamento a
ser efetuado ao contratado, antes da execugéo da garantia contratual, quando esta n&o for prestada
sob a forma de caugdo em dinheiro.
18.4.2 Caso o valor a ser pago ao contratado seja insuficiente para satisfacdo da multa, a diferenga
sera descontada da garantia contratual.
18.4.3 Nao sendo exercida a faculdade prevista no 13.4.1 e verificada a insuficiéncia da garantia para
satisfagao integral da multa, o saldo remanescente sera descontado de pagamentos devidos ao
contratado.
18.4.4 ApOs esgotados os meios de execugao direta da sangao de multa indicados nos §§ 2° e 3°
deste artigo, o sancionado sera notificado para recolher a importancia devida no prazo de 15 (quinze)
dias, contados do recebimento da comunicacgao oficial.
18.4.5 Decorrido o prazo previsto no paragrafo anterior, o contratante encaminhard o processo
relativo a multa aplicada para inscricao em divida ativa e posterior cobrancga judicial pela Procuradoria
Geral da Camara Legislativa do Municipio.
18.4.6 Caso o valor da garantia seja utilizado, no todo ou em parte, para o pagamento da multa, esta
deve ser complementada pelo contratado no prazo de até 10 (dez) dias uteis, a contar de sua
notificacéo para tanto.
18.4.7 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera o licitante ou contratado pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo indice Geral de
Precgos - Mercado (IGP-M) ou equivalente, a partir do termo inicial, até a data do efetivo recolhimento,
ao qual sera descontada dos pagamentos devidos pela Administragdo ou cobrada judicialmente.
18.4.8 O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do dia seguinte
ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execugéo de servigos, se dia de expediente
normal no 6rgao ou entidade interessada, ou do primeiro dia util seguinte.
18.4.9 A pena de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes restritivas de
direitos constantes deste Decreto.
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18.4.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao de
servigos, a autorizagao de fornecimento, ordem de servigo ou contrato devera ser cancelado ou
rescindido, exceto se houver justificado interesse publico em manter a avencga, hipotese em que sera
aplicada multa na forma do inciso |, alinea “b” ou inciso Il, alinea “d”, deste artigo, de acordo com a
modalidade.
18.4.11 Em despacho fundamentado da autoridade competente, a multa podera ser relevada nas
seguintes hipdteses:

| - Por atraso na entrega de material ou na execugao de servigos por prazo nao superior a 05
(cinco) dias; e

Il - Quando o montante for inferior ao dos custos de sua imposigao.
18.4.12 A modulacdo das multas estabelecidas nos incisos | e Il, do subitem anterior admitem
formulacao distinta conforme a forma de execugdo dos contratos ou sua natureza, sendo de
responsabilidade do 6rgao requisitante, respeitados os limites maximos previstos nos dispositivos
citados, indicar sua aplicabilidade.
18.5 A suspensao temporaria, a ser aplicada pelo Presidente da Camara Municipal de S&do Mateus,
impedira o licitante ou contratado de licitar e contratar com a Administracao Publica Municipal na Lei
Geral de Licitagdes, por prazo nunca superior a 02 (dois) anos, e conforme descrito abaixo:

I - 3 (trés) meses, nos casos em que tenha vencido o prazo da adverténcia e o licitante ou
contratado permanecer inadimplente;

Il - 6 (seis) meses, nos casos de:

a) aplicagao de trés penas de adverténcia, no prazo de 12 (doze) meses, sem que o licitante ou
contratado tenha adotado as medidas corretivas no prazo determinado pela Administragao;

b) alteragdo da quantidade ou qualidade da mercadoria fornecida;

lll - 12 (doze) meses, no caso de retardamento imotivado da execugéo de obra, de servigo, de
suas parcelas ou do fornecimento de bens;

IV - 24 (vinte e quatro) meses, nos casos de:

a) entregar como verdadeira mercadoria falsificada, adulterada, deteriorada ou danificada;

b) paralisacado de servigco, de obra ou de fornecimento de bens sem justa fundamentagao e
prévia comunicag¢ao a Administragao;

c¢) praticar ato ilicito visando impedir, frustrar, fraudar ou praticar atos lesivos a licitagdo no
ambito da Administracdo Publica Municipal; ou

d) sofrer condenagéao definitiva por praticar, por meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de
qualquer tributo.

e) apresentar documentagao ou declaragao falsa;

f) falhar ou fraudar na execugao do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo;
18.5.1 As sancgbes previstas no inciso lll, alineas “e”, “f" e “g” deste item, apds aplicadas, serao
informadas obrigatoriamente ao Ministério Publico, pelo Presidente da Camara Municipal de Sao
Mateus, para as providéncias cabiveis.
18.6 A declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo Publica sera aplicada
pelo Presidente da Camara Municipal de Sao Mateus.
18.6.1 Poderdao ser considerados inidébneos, as empresas ou profissionais que, em razado dos
contratos regidos pela Lei 8.666/93:

I - Tenham sofrido condenacao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no
recolhimento de quaisquer tributos;

Il - Tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagao;

lll - demonstrarem n&o possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude de
atos ilicitos privados.
18.7 Apds o0 exaurimento do prazo para a interposi¢gao do recurso e/ou manutengao da decisao, a
aplicacéao da sancao de suspensao e impedimento ou declaracédo de inidoneidade sera formalizada
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por despacho motivado do Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina a denuncia,
cujo extrato sera publicado no Diario Oficial e langado em Cadastros proéprios.

18.7.1 A aplicagao das sanc¢des de adverténcia e multa sera formalizada por comunicado diretamente
a apenada e por apostilamento nos autos do processo originario da licitagdo e/ou contratacgéo,
dispensada quaisquer outras formas de publicidade.

18.8 A aplicagdo das sangdes ora aludidas ndo inibira a responsabilizagao objetiva administrativa e
civil de pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administragdo publica, na forma da Lei n°
12.846 de 1° de agosto de 2013.

19.DA ADJUDICACAO

19.1 A adjudicagao relativa ao objeto desta Concorréncia, se efetivara através das emissdes da nota
de empenho e da Ordem de Servicgo.

19.2 A vencedora obrigar-se-a a assinar o respectivo Contrato de execug¢ao dos servigos no prazo
maximo de 05 (cinco) dias, a partir da data de recebimento da notificagao para tal fim.

19.2.1 O prazo de convocagéo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado
pela parte durante o seu transcurso e desde que ocorra motivo justificado aceito pela Administracéao.
19.3 E facultado & Administragdo, quando o convocado ndo assinar o termo de contrato, ndo aceitar
ou nao retirar o instrumento equivalente no prazo e condigbes estabelecidos, ainda que por
impedimentos de ordem operacional, financeira ou institucional, convocar os licitantes remanescentes
na ordem de classificagdo, conforme art. 64 da Lei n.° 8.666/93, para fazé-lo em igual prazo e nas
mesmas condi¢cdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados em
conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitagdo independentemente da cominagéao
prevista no art. 81 da Lei n.° 8.666/93.

19.4 Fardo parte integrante do Contrato, todos os documentos referidos neste Edital e quaisquer de
seus anexos, independentemente de transcrigéo.

20.D0 PRAZO CONTRATUAL E PRORROGACAO

20.1 O Prazo de vigéncia inicialmente previsto para o contrato decorrente da presente licitagdo sera
de 12 (doze) meses, a contar da emissao da ordem de servigo, podendo, a critério da Camara
Municipal, ser prorrogado, até o limite previsto no art. 57, Il, da Lei 8.666/93.

21.DA GARANTIA CONTRATUAL
21.1 Nao se aplica.

22.DA CONTRATACAO DE TERCEIROS
22.1 As condi¢cdes da contratacdo de terceiros constam da Clausula sexta da minuta do termo de
contrato, parte integrante deste edital.

23.DAS CONDICOES DE PAGAMENTO
23.1 As condigbes de pagamento constam da Clausula oitava da minuta do termo de contrato, parte
integrante deste edital.

24.D0 REAJUSTAMENTO
24.1 As condigbes de reajustamento constam da Clausula terceira da minuta do termo de contrato,
parte integrante deste edital.

25.DA RESPONSABILIDADE DAS PARTES
25.1 As responsabilidades das Partes constam da clausula sétima da minuta do termo de contrato,
constante da parte integrante deste edital.

26.D0 RECEBIMENTO DOS SERVICOS
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26.1 Para o recebimento dos servigos devera ser observado o disposto nos Art. 73 e 74 da Lei N.°
8.666/93.

26.2 Aceitos os servigos, a responsabilidade da CONTRATADA pela qualidade, corregéo e seguranga
nos trabalhos, subsiste na forma da Lei.

27.DAS DISPOSICOES FINAIS
27.1 Somente serao considerados pela Comissado, em qualquer fase deste procedimento consultas,
pleitos ou reclamagdes, que tenham sido formuladas por escrito e devidamente protocoladas no
Protocolo Geral da Camara Municipal de Sdo Mateus-ES.
27.1.1 Nao serao aceitos consultas, pleitos ou reclamacdes verbais ou por e-mail ou qualquer outro
meio eletrénico de comunicacao.
27.2 Nao serao levados em consideragao fatos ou alegagdes ndo invocadas até o encerramento dos
trabalhos e que por isso ndo constem em ata;
27.3 A licitante vencedora, ou na ordem, a que Ihe suceder, estara sujeita as penalidades prevista
nos artigos 86 e 87 da Lei n.° 8.666/93, correspondente a pena de multa, a ser aplicada em caso de
infringéncia de qualquer das clausulas contratuais celebradas e/ou da proposta apresentada.
27.4 Fica, desde ja, esclarecido que a Camara Municipal de Sdo Mateus podera introduzir na Minuta
de Contrato as alteragdes julgadas necessarias para assegurar maior garantia da perfeita execugéo
das obras, de comum acordo entre as partes.
27.5 Até a data da assinatura do instrumento contratual, podera a Camara Municipal excluir Licitantes,
em despacho motivado, sem direito a indenizag&o e sem prejuizo de outras sangdes, caso venha ter
ciéncia de fato ou circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da Licitagdo, que revele
inidoneidade ou falta de capacidade financeira, técnica ou administrativa.
27.6 A intimagao e divulgacdo do julgamento das fases desta Licitagdo serdo por comunicagao direta
ou por escrito aos interessados, exceto no caso de revogacgao ou anulagao, quando se dara ciéncia
por publicacéo oficial.
27.7 Os autos fisicos do processo, incluso o projeto basico e este edital estdo a disposi¢cao para
consulta junto a CPL, no enderego sede da Camara Municipal de Sdo Mateus.
27.71 Somente a Comissdo Permanente de Licitagdo esta autorizada a prestar oficialmente,
informacdes ou esclarecimentos a respeito desta Licitacdo. As eventuais informagdes de outras fontes
nao deverdo ser consideradas como oficiais € ndo poderdo ser motivos de quaisquer
guestionamentos ou demandas futuras por parte das Licitantes.
27.8 Toda a publicidade dos atos relativos aos procedimentos da presente licitagao se dara por meio
do Sitio Oficial do Municipal.
27.9 Estara ressalvado ao Municipio, o direito de revogar a presente Concorréncia, por interesse
publico decorrente de fato superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar a revogagao, ou anula-la por ilegalidade total ou parcial, de oficio ou por provocagao de
terceiros, mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, dando ciéncia de sua deciséo as
licitantes participantes, sem que a estas caiba direito de reclamacao ou indenizacéo, ressalvada a
hipétese do art. 59, paragrafo unico da Lei 8.666/93.
27.10 Sao partes integrantes deste Edital os seguintes documentos:

e Anexo | - Termo de Referéncia;
Anexo Il - Briefing;
Anexo lll - Tabela de Pontuacao dos Itens — Plano de Comunicagao Publicitaria;
Anexo IV - Tabela de Pontuagéo Dos Itens — Conjunto de Informagdes do Proponente;
Anexo V - Modelo de Proposta de Precgos;
Anexo VI - Modelo de Carta Credencial;
Anexo VIl - Modelo de Declaragao que aceita as condi¢gdes do edital;
Anexo VIl - Termo Declaratorio;
Anexo IX - Minuta de Contrato;
Anexo X - Tabela de precos do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA

1. INTRODUGAO

1.1. O presente Termo de Referéncia foi elaborado visando a Contratacdo de Agéncia de Publicidade
e Propaganda, com base nas Leis n° 12.232/2010 e em conformidade com o Artigo 6° inciso IX,
combinado com art. 7° § 2° inciso | da Lei n°® 8.666/93 e 12.349/2010 subsidiariamente.

2. OBJETO
2.1 Contratacao de Agéncia de Publicidade e Propaganda para prestagdo de Servigos de
Publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagédo, a concepgéo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediagao e a supervisdo da execugao externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, de promover os servigos,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicbes ou de informar o publico em geral, a fim de
atender a Camara Municipal de Sdo Mateus - ES.
2.2 DETALHAMENTO DO OBJETO
2.2.1 Integram o objeto deste Termo de Referéncia, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:
a) Ao planejamento e a execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geracao
de conhecimento relativos a execugao do contrato;
b) Producgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados, €;
c) A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.
2.2.2 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea “a” do subitem terdo a
finalidade de:
a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara Municipal de
Sao Mateus/ES, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;
b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagado e a divulgagao de mensagens;
c) Possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.
2.2.3 Os servigos previstos no subitem 2.2.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizagao de eventos festivos de
qualquer natureza.
2.2.3.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacgao.
2.3 Os servicos objeto do presente Termo de Referéncia serdo contratados com agéncia de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado
de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n°® 12.232/2010.
2.3.1 A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Sao Mateus, em conformidade
com o art. 3°da Lei n°4.680/1965, na contratacéo de fornecedores de bens e servigcos especializados,
para a execugao das atividades complementares de que trata o subitem 2.2.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.
2.3.2 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugéo de servigos
previstos no item 2.
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3. CONCEITOS BASICOS

3.1 Para fins de utilizacdo no presente termo de referéncia, considera-se:

Acao publicitaria: O conjunto de pecas e materiais publicitarios concebidos e desenvolvidos pela
agéncia de propaganda, mediante demanda da contratante, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias e principios, posicionar instituicbes e
programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a venda de produtos e servigos, ou
informar e orientar o publico em geral.

Agéncia: A agéncia de propaganda especializada na arte e na técnica publicitarias, que, por meio de
técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente, intermedeia
e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade.

Briefing: O documento no qual séo registradas, de forma clara, precisa e objetiva, as informagdes
necessarias e suficientes para subsidiar a elaboragéo de proposta técnica em um processo licitatorio
ou a proposi¢ao de agao durante a execugao do contrato.

Campanha pubilicitaria: O conjunto integrado de pecas e materiais de publicidade concebidos e
desenvolvidos por agéncia de propaganda, mediante demanda do anunciante, para divulgacéo de
informagdes no ambito de uma agéo coordenada de comunicagao publicitaria.

Distribuicao: A referéncia genérica ao procedimento adotado para que pegas e materiais cheguem
aos publicos-alvo de uma acdo de comunicagdo, seja pela sua exposicdo em locais n&o
comercializados ou seu encaminhamento direto a publicos de interesse ou, ainda, sua veiculagéo nos
meios e veiculos de divulgagéo integrantes de um plano de midia.

Formas inovadoras de comunicagao: Os servicos especializados, contratados em consonancia
com novas tecnologias, que integram o objeto do contrato como atividades complementares e visam
expandir os efeitos das mensagens e das agdes.

Fornecedor: A pessoa fisica ou juridica apta a fornecer bens ou servigos especializados relacionados
com as atividades complementares do objeto do contrato.

Meio de comunicagao: Os dispositivos que permitem transmitir uma informagdo a um numero
elevado de pessoas.

Midia: O conjunto de meios ou de veiculos de divulgacgéo.

Nao midia: Os meios publicitarios (off-line) que ndo implicam na compra de espago e/ou tempo em
veiculos de divulgagao, para a transmissdo de mensagens a publicos determinados.

Peca e material publicitario: Os elementos isolados de uma agao publicitaria ou integrantes de uma
campanha.

Pedido de inserg¢ao: O documento por meio do qual a contratada formaliza a compra de espaco e/ou
tempo em um veiculo de divulgagao.

Plano de midia: Documento composto por planilhas de programacao de inser¢des, onde devera
constar o detalhamento dos custos das tabelas dos veiculos, constantes do cadastro de veiculos de
divulgacao, o percentual de investimentos por veiculo entre outros, bem como, os dados referentes a
audiéncia, tiragem ou circulagéo, além dos somatoérios dos investimentos por meios.

Reserva de espaco e/ou tempo: A agdo por meio da qual a contratada manifesta a intengdo de
compra de espago e/ou tempo em veiculos de divulgacéo.

Selecao interna: O procedimento instituido pela contratante para escolher a melhor proposta entre
as apresentadas pelas contratadas, para realizagdo de uma acgao;

Servigco de publicidade: O conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagéo, a execugao interna, a
intermediagdo e a supervisdo da execugao externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a
publicos de interesse.

Subcomissao técnica: A subcomissdo especialmente constituida para, em carater temporario,
analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas pelas licitantes em um processo licitatério.
Veiculagao: A transmissdo de mensagens por veiculo de divulgagao.

Veiculo de comunicagao e divulgagao: Empresa ou entidade capaz de comercializar espago e ou
tempo e de transmitir mensagem ao publico.
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4. JUSTIFICATIVA PARA CONTRATACAO DOS SERVICOS

4.1 A Camara Municipal de Sdo Mateus busca caminhos para ampliar, de forma cada vez mais
qualificada, o seu dialogo com a populagédo, de modo a dar transparéncia a todas as suas agdes,
construindo uma gestao mais popular e participativa.

4.2 Sendo a comunicagado um eixo estratégico de aproximagédo da administragao publica municipal
com a populagao, é importante que a prefeitura busque refor¢ar a qualidade do servigo que ja vem
sendo ofertado e também as condig¢des financeiras e orcamentarias para tanto.

4.3 Tendo em vista que a Camara Municipal de Sdo Mateus € um municipio estratégico no
desenvolvimento econdmico da regido Norte capixaba, a comunicagdo da administragdo publica
precisa se renovar, se adequando as novas plataformas disponiveis, e ampliar seu horizonte, ndo se
restringindo apenas a sua populagao local.

4.4 Com a possibilidade de receber grandes investimentos, como é o caso do Complexo Industrial,
Camara Municipal de Sdo Mateus precisa dialogar com comunidade e o chefe do executivo, mas
também com outros entes federados, ja que existem, inclusive, empresas de outros Estados e até de
outros paises com a intencao de se instalar no municipio.

4.5 Além disso, a Camara Municipal de Sao Mateus busca a Lei de Incentivos Fiscais, criando assim
diversas possibilidades e facilidades de aportes na cidade para novos investidores e também para
quem deseja ampliar seu negocio dentro do municipio. A Camara Municipal de Sado Mateus precisa
continuar publicizando todas essas possibilidades com a regido, no intuito de atrair novos
investidores.

4.6 A presente contratacéo tera também o interesse de ser suficiente para as demandas, viabilizando,
por exemplo, a divulgacao de suas atividades, sem causar prejuizos a populagdo com a falta dela.
4.7 Entre questdes necessarias de divulgagdo para, inclusive, melhorar a arrecadagao propria do
municipio, estdo as campanhas publicitarias de suas leis, Decretos e Atos Administrativos.

4.8 Além do mais, a Administragdo Publica de qualquer dos Poderes é regida sob a égide dos
principios constitucionais explicitos no Art. 37, da Constituicao Federal de 1988, que sao os principios
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da publicidade (informagao) e o principio da
eficiéncia.

4.9 Deste modo, a administragdo municipal legislativa deve dar publicidade a todos os seus atos e,
por isso, torna-se a comunicagdo um eixo estratégico de governo, principalmente no sentido de
informar a populagdo sob as mudancgas e aperfeicoamento das Leis, além de prestar contas da
gestdo, mostrando aos municipes como tém sido utilizados os recursos e as suas devidas aplicagdes,
levando aos contribuintes toda a informagao necessaria para que eles mesmos possam, inclusive, ter
argumentos e fundamentos para sugerir, opinar, criticar e contribuir nos rumos do seu municipio.
4.10 O principio da publicidade ou informagao consagra-se no dever administrativo de manter plena
transparéncia em seus atos. Nao pode haver em um Estado Democratico de Direito, no qual o poder
emana do povo (art. 1°, paragrafo unico, da Constituicdo), ocultamento aos administrados dos
assuntos que a todos interessam, e muito menos em relagdo aos sujeitos individualmente afetados
por alguma medida.

4.11 Considerando que o poder publico é o gestor dos recursos financeiros arrecadados da
sociedade, seus membros tém o dever de prestar contas ao povo da forma como os recursos estao
sendo utilizados, durante o exercicio para o qual foi legalmente autorizado sua aplicagao.

4.12 Deste modo, é dever legal da Administragdo Publica dar total transparéncia a todos os atos que
praticar, além de fornecer todas as informagdes solicitadas pelos particulares, sejam publicas, de
interesse pessoal ou mesmo personalissimas que constem de registros publicos, pois, como regra
geral, nenhum ato administrativo pode ser sigiloso.

4.13 Considerando ser a Publicidade um Principio Administrativo e dever do Estado, a sua efetivagao
deve ser concreta, ou seja, deve atingir de forma direta a populagdo, que é a destinataria da
informacédo. As agdes de Publicidade Institucional e de Utilidade Publica, para atingirem seus
objetivos, precisam da utilizagdo de meios de comunicagdo de massa, bem como da expertise para
o planejamento, preparacao e execugao das agdes proprias das empresas especializadas no ramo.
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4.14 Para melhor cumprir os principios da eficiéncia e da economicidade, a administragdo publica
vem terceirizando algumas de suas atividades. E o caso da contratagdo de agéncias de publicidade
e propaganda, com fulcro na Lei Federal n® 12.232/10.

5. DESCRICAO E DESTINACAO DOS SERVICOS
5.1 Os servigos de publicidade compreendem as agdes publicitarias destinadas a divulgagao de atos,
programas, obras, servicos e campanhas da Camara Municipal de Sdo Mateus, compreendendo o
estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugado interna, a intermediagéo
e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de pecas e campanhas de interesse
governamental aos veiculos e demais meios de divulgagao, conforme estipulado no art. 2°, caput, da
Lei Federal n® 12.232/10.
5.2 Além dos servigcos descritos acima, poderdo ser executadas as atividades complementares
definidas no § 1° do mesmo artigo e lei, sendo:
I - O planejamento e a execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagado nos quais
serao difundidas as pegas e acgbes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;
Il - A producgéo e a execugéao técnica das pecgas e projetos publicitarios criados, e;
lll - A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagédo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias.
Publicidade de Utilidade Publica, que se destina a divulgar direitos, produtos e servigos colocados
a disposicao dos cidadaos, ou que objetivam informar, educar, orientar, mobilizar, prevenir ou alertar
a populagao para adotar comportamentos que |lhe tragam beneficios individuais ou coletivos e que
melhorem a sua qualidade de vida.
Publicidade Institucional, que se destina a divulgar atos, agdes, programas, obras, servigos,
campanhas, metas e resultados dos 6rgdos da Camara Municipal de S&do Mateus, com o objetivo de
atender ao principio da publicidade, de valorizar e fortalecer as instituicbes publicas, de estimular a
participacao da sociedade no debate, no controle e na formulagéo de politicas publicas.
5.3 Considerando-se as especificidades dos trabalhos a serem desenvolvidos pelas agéncias de
publicidade, que sdo de cunho eminentemente técnico e artistico, com ja prevé o art. 3° da Lei Federal
n® 4.680/65, exigem dos publicitarios esforgo intelectual de criagdo e imaginagdo de dificil
mensuracao, por isso, diferem na esséncia, dos trabalhos mecanicos, a exemplo de obras e servigos
de engenharia. Logo, deve-se ponderar a dificuldade de se exigir detalhamento exaustivo das
campanhas no momento da licitagao.
5.4 Ressalva-se que este termo de referéncia, leva em conta essas peculiaridades dos servigos de
publicidade que sdo, na verdade, uma espécie do conceito mais amplo de servigco (género).
5.5 Logo, nessa seara, cabe ao gestor publico, representante primario do interesse publico, definir
com base no seu poder discricionario e, sempre no intuito de atender o interesse publico, a
conveniéncia, a oportunidade e o conteudo de uma determinada acéo de publicidade, em conjunto
com a agéncia e respectivos especialistas das areas, técnica, criagdo, arte as diversas agdes
midiaticas e, respectivos instrumentos/meios/veiculos, que poderdo ser usados em determinado
contexto, tempo e lugar.
5.6 Deve-se lembrar que os fatores sociais, econdmicos, politicos e culturais sao dindmicos e nao
estaticos, logo, qualquer alteragdo no cenario econdmico como crises, perdas de receitas, assim
como fatores ou eventos decorrentes de casos fortuito ou forga maior podem afetar os Programas,
Atividades e Projetos previstos nos planejamentos prévios da Administragdo Municipal.
5.7 As especificidades dos produtos, servigos, veiculos a serem utilizadas nas campanhas, anuncios
etc., dependem de varios fatores como os locais de atuagéo ou veiculagao da agao, datas, horarios,
etapas, publicos-alvo, produto especifico, disponibilidade de recursos, meios de criagéo (desenhos,
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logomarcas, fotolitos, spot, jingles, leiautes, banners), meios de vinculagéo (outdoor, folders, cartazes,
internet, radio, televisao, jornais, revistas etc.).

5.8 Nessa linha, fica demonstrado que a exigéncia na fase de licitagdo de uma definigdo, detalhada,
clara e precisa da criagcao/arte por parte do 6rgao é praticamente impossivel de ser delimitada, seja
para definir valores futuros de contratagdes ou mesmas quantidades por tipo de servigos que seréao
executados.

5.9 Ressalta-se ainda que nao ha como vincular todas as a¢gdes de comunicagao as quais se pretende
executar durante a vigéncia dos contratos, pois, o detalhamento excessivo pode “engessar’ a
maquina administrativa na busca pelo atingimento de sua finalidade maior na area da publicidade,
que é estabelecer um didlogo permanente com a sociedade, disseminar informagdes de seu
interesse, ampliar a participag&o, o controle social e a transparéncia das agdes de governo legislativo.
5.10 Logo, demonstra-se desarrazoado e desproporcional detalhamento em planilha de custo,
especificando os pregos unitarios e totais de todos os bens, produtos e servigos a serem criadas em
todas as futuras execugdes de servigos de publicidade, assim como seria, a exemplo, definir quais
veiculos de comunicagdo serao utilizados sem conhecimento da situacdo e do momento que
demandara a agao de publicidade.

5.11 Desta forma, tem-se de maneira ampla que as hipoteses de utilizagado dos servigos ocorrem para
os casos de “criacdo e desenvolvimento das a¢des de comunicagado”; de “producao e execugéo das
pecas e materiais publicitarios”, e; de “contratagdo de espago para veiculagdo das pegas ou
campanhas publicitarias”.

6. MODALIDADE DE LICITACAO
6.1 Conforme preconiza o art. 5° da Lei Geral de Publicidade de n° 12.232/2010, a modalidade
escolhida sera a de Concorréncia Publica, adotando o Critério do Tipo “Melhor Técnica”.

7. PRAZO ESTIMADO PARA A CONTRATACAO

7.1 Os servigos terao prazo de vigéncia contratual de 12 (doze) meses, nos termos da Lei Federal n°
8.666/93, com inicio no dia subsequente ao da publicagao.

7.2 A prorrogagao podera ser admitida nos termos do art. 57 da Lei n° 8.666/1993, mediante prévia
justificativa e autorizagdo da autoridade competente, devendo ser precedida, ainda, de manifestagéo
da Procuradoria Geral da Camara Municipal de Sdo Mateus.

7.3 Ocorrendo a hipétese prevista no inc. Il do art. 57 da Lei n® 8.666/1993, a duracédo do contrato
podera sofrer prorrogagao por sucessivos periodos, limitada a 60 (sessenta) meses, desde que
cumpridas as formalidades acima indicadas e demonstrado, nos autos, que a medida importara em
obtencéo de pregos e condigdes mais vantajosas para a Administragéo.

8. DO VALOR GLOBAL DA LICITACAO

8.1 O valor global estimado da contratagdo para 12 (doze) meses é de R$ 600.000,00 (seiscentos
mil reais).

8.2 A contratada nao tera direito a execucao dos valores maximos estimados da contratacdo, nem a
qualquer indenizacdo pela expectativa de consumo, ndo sendo aplicavel o limite de supresséao
unilateral previsto na Lei Federal n° 8.666/93.

8.3 O valor do contrato sera fixo e irreajustavel e as contratadas farao jus ao pagamento apenas dos
servigos executados.

9. DA DOTACAO ORCAMENTARIA
9.1 As despesas decorrentes dos servicos apresentados neste termo de referéncia correrdo a conta
dos recursos especificos provenientes da seguinte dotagdo orgamentaria:
9.1.1 Para as despesas decorrentes da presente aquisicdo, sera utilizada a seguinte dotagao
orcamentaria:
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001010 — CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS

0010001010.0103100012.001 — MANUNTENGAO E DESENVOLVIMENTO DAS ATIVIDADES
DA CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS

33903900000 — OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS — PESSOA JURIDICA

(FICHA 012)

10. DAS CONDICOES PARA PARTICIPACAO NA LICITACAO
10.1 Poderéo participar desta concorréncia as agéncias que desenvolverem a atividade publicitaria
regulamentada pela Lei n® 4.680/65, satisfizerem as condigbes expressas neste Termo de Referéncia
e no edital e seus anexos e apresentarem os documentos nele exigidos.
10.2 Estao impedidos de participar de qualquer fase do processo, interessados que se enquadrarem
em uma ou mais das situag¢des a seguir:
| - Estejam constituidos sob a forma de consorcio;
Il - Estejam cumprindo a penalidade prevista no artigo 87, inciso Il da Lei n° 8.666/93, desde
que nao haja disposi¢ao expressa limitando os seus efeitos a esfera do ente sancionador;
lll - Estejam cumprindo a penalidade prevista no art. 87, IV, da Lei n° 8.666/93, ainda que
imposta por ente federativo diverso do Espirito Santo;
IV - Estejam sob faléncia, dissolugao ou liquidagao (caso o licitante se encontre em processo de
recuperacao judicial ou extrajudicial, devera ser apresentada na fase de habilitagdo a sentenca
homologatéria do plano de recuperagao judicial), €;
V - Nao cumpram o disposto no art. 9° da Lei n° 8.666/93 e alteracoes.
10.3 Por oportuno, cabe justificar que ndo sera permitida a participagao de consércios na licitagao,
haja vista que, pela realidade observada no mercado, n&o se verificam elementos fundamentais que
justifiquem a necessidade destas coligagbes, principalmente quanto ao risco de se prejudicar a
competitividade. De fato, existe um grande numero de agéncias com capacidades técnica e
econdmico-financeira suficientes para atender as exigéncias da contratagdo. E comum que cada
agéncia se estruture de forma a atender integralmente as exigéncias técnicas dos servigos de
publicidade e propaganda exigidas pela Lei n® 12.232/10, ndo sendo, portanto, necessario se
consorciarem para obtencao de estrutura fisica e/ou profissional minimas para participar do certame.
10.4 Nenhuma licitante podera participar com mais de uma proposta.
10.5 A participagdo na presente Concorréncia implica, tacitamente, para a licitante, a confirmacgéo de
que recebeu da Comissao Permanente de Licitagdo o Invélucro A, conforme previsto no Edital e
Termo de Referéncia as informagdes necessarias ao cumprimento desta, a aceitacdo plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes no Edital e de seus anexos, a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, e a responsabilidade pela fidelidade e
legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
10.6 Em cumprimento ao item 10.5 deste Termo de Referéncia, todas as licitantes interessadas,
deveréo retirar na Comissdo Permanente de Licitagdo, e em até 10 (dez) dias anterior a sesséo de
abertura da presente licitagédo, o involucro de Via nao Identificada (A).
10.7 A licitante arcara integralmente com todos os custos da preparagao e apresentagdo de sua
proposta, independentemente do resultado do procedimento licitatorio.

11. DA COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

11.1 O Art. 10 da Lei Federal n° 12.232/10 estabelece que as licitacbes previstas nesta Lei serdao
processadas e julgadas por Comissdo Permanente ou Especial, com excegdo da analise e julgamento
das propostas técnicas, que conforme disposto no §1° serdo analisadas e julgadas por uma
Subcomissao Técnica constituida na forma da Lei.

11.2 Desta forma, para efeito de processamento e julgamento das propostas técnicas, sera sorteada
uma Subcomissao Técnica conforme determina a Lei Federal n® 12.232/2010.

11.3 A Subcomissao Técnica sera composta por no minimo 03 (trés) membros que sejam formados
em comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que pelo
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menos 1/3 (um ter¢go) dos membros da Subcomissao nao poderdo manter nenhum vinculo funcional
ou contratual, direto ou indireto, com a Administragao Publica Municipal, previamente cadastrados.
11.4 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre
0s nomes de uma relagdo que tera no minimo o triplo do numero de integrantes da subcomisséo,
previamente cadastrados, e sera composta por, pelo menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que nao
mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o érgédo ou entidade
responsavel pela licitagao.
11.5 Apds o sorteio dos membros titulares da Subcomissao Técnica proceder-se-a ao sorteio dos
suplentes, que serao ordenados por grupo (pertencente ou ndo a Administragcao Municipal) e
conforme a ordem do sorteio até que todos sejam sorteados.
11.6 A Subcomissao Técnica tera as seguintes atribuig¢des:

a) Conferir, analisar, pontuar, julgar e classificar as propostas técnicas;

b) Manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das

Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao de Licitagao.
11.7 As demais formalidades acerca da escolha da subcomissao técnica seguirdo o disposto na Lei
n°® 12.232/2010.

12. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

12.1 Serado realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos no Edital e na
legislagdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro,
assinadas pelos membros da Comissdao Permanente de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes presentes.

12.2 A participagcédo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme previsto em edital. A Comissao de Licitagcdo e a Subcomissao Técnica,
conforme o caso, poderdo, no interesse da CONTRATANTE, relevar omissées puramente formais
nas Propostas e nos Documentos de Habilitagcdo apresentados pelas licitantes, desde que néao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

12.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Preco.

12.4 O julgamento das Propostas Técnica e de Prego (percentual de desconto) e o julgamento final
deste certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital.

12.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, nao seréo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacgdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou
comparagao entre as Propostas.

12.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a
Subcomissao Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.
12.7 A Comissdo Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

12.8 Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficarao a disposicao das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do
encerramento desta concorréncia — apds transcorrer o prazo para interposi¢cao de recurso contra o
resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos
interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Comissdo Especial de Licitagdo
providenciara sua destruigcao.

13. APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA, PROPOSTA COMERCIAL E HABILITACAO
13.1 Os interessados em participar da licitacdo deverao apresentar as propostas técnicas, proposta
comercial e habilitagcdo em dia, hora e local definidos em edital, acondicionados em Invélucros
distintos, fechados e indevassaveis, nos termos que determina o art. 9° da Lei Federal n°® 12.232/10,
sendo:
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I - Invélucro A: Proposta Técnica - Plano de Comunicacéo Publicitaria (Via NAO Identificada) -
Invélucro previamente fornecido pela CONTRATANTE.
Il - Invélucro B: Proposta Técnica - Plano de Comunicagao Publicitaria (Via Identificada)
lll - Invélucro C: Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes do Proponente.
IV - Invélucro D: Proposta Comercial - Invélucro identificado com Nome empresarial e CNPJ
da licitante.
V - Invélucro E: Documentos de Habilitacido - devidamente identificados e assinados, em
Involucro identificado com nome empresarial e CNPJ da licitante. O Invélucro “E”, contendo
os Documentos de Habilitacdo, ndo sera entregue junto aos demais Invélucros. Em
momento oportuno, a Comisséo de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das propostas (técnica e comercial) para apresentagdao dos documentos de habilitagdo, em
sessao publica, em data e hora estabelecida previamente, conforme disposto no Edital.
13.2 O Invélucro “A”, reservado a Via Nao Identificada da Plano de Comunicacao Publicitaria, sera
fornecido pela Coordenadoria de Comunicacdo, em formato padrdo e com as informacdes
devidamente impressas, uma vez que nao deve conter informacdes que identifiquem a licitante,
devendo ser retirado pela empresa participante em periodo e local definidos em edital, em
atendimento ao que determina o §1° do art. 9° da Lei Federal n® 12.232/10.
13.3 No Invélucro “A” ndo devera constar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer
outro elemento que identifique sua autoria.
13.4 O Invélucro “B” tera material de mesmo teor da via nao identificada (Invélucro “A”), sem os
exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa”, conforme estabelecido no art. 9°, § 2° da Lei Federal
n® 12.232/10, com formato a critério da empresa licitante, apresentando em seu exterior a devida
identificagao.
13.5 N&o serao recebidos documentos apresentados por meio de disco magnético ou cépias em fax,
mesmo autenticadas.
13.6 Todas as folhas da documentagao da Proposta Técnica (exceto via nao identificada — invélucro
“A”), Proposta Comercial e Habilitagdo deverao ser entregues na ordem sequencial solicitada, com
numeracgao de pagina. Tal medida visa salvaguardar os interesses dos participantes no aspecto de
seguranga e transparéncia do processo licitatorio. Além disto, todas as folhas referentes a Proposta
Técnica, Proposta Comercial e Habilitagdo deverao ser rubricadas, salvo o conteudo do Invélucro
“A” destinado a via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.
13.7 O invdlucro padronizado s6 sera entregue a agéncia que o solicite formalmente a Comissao
Especial de Licitagao através de oficio — protocolo e retirado na CPL conforme item 10.6 deste termo
de referéncia.

14. PROPOSTA TECNICA
14.1 A apresentacao da Proposta Técnica (Invélucro “A”, “B” e “C”) nas licitagdes publicitarias, devem
obedecer as regras especificas que se encontram nos artigos 7° e 8° da Lei Federal n® 12.232/10.
14.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.
14.2 O Plano de Comunicagao Publicitaria (Via Nao Identificada — Invélucro A), esta definido no
art. 7° da Lei n°® 12.232/10 e possui 4 (quatro) quesitos:

e Raciocinio Basico

e Estratégia de Comunicagao Publicitaria

eldeia Criativa

e Estratégia de Midia e Nao Midia
14.3 O Conjunto de Informagoes do Proponente esta definido no art. 8° da Lei n° 12.232/10 e
possui 3 (trés) quesitos:

e Capacidade de Atendimento

e Repertorio

e Relatos de Solucéo de Problemas de Comunicagao
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14.4 Em atencgdo ao art. 6°, IX, da Lei Federal n° 12.232/10, o conteudo da via nao identificada
(Invélucro “A”) e da via identificada (Invélucro “B”) do Plano de Comunicacéao Publicitaria, com
excecgao da(s) peca(s) da “Ideia Criativa”, devera ser apresentado da seguinte forma:
eEm caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa
na cor preta;
e Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
e Espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a partir
da borda;
e Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
eEspacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entre titulos e
entre paragrafos;
e Alinhamento justificado do texto;
eTexto e numeragdo de paginas em fonte ‘Arial’ e suas variagdes de formatagado (normal,
negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;
o Os textos, em geral, ndo poderao exceder a 15 (quinze) laudas. Os anexos, para cada topico
que os admita, ndo serdo em numero superior a 05 (cinco);
eNumeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9
pontos’;
e Sem identificacao da licitante.
o O conteudo da via identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria (Invélucro “B”) devera ter
encadernacdo em mesma formatacao e teor da via ndo identificada (Invélucro “A”), sem os
exemplos de pecas referentes a “Ideia Criativa”.
14.4.1 Nao constardo os exemplos de pecas referentes a “ldeia Criativa” no Invdélucro da via
identificada.
14.4.1.1 Os Quesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderao ter graficos
e ou tabelas, observadas as seguintes regras:
a) Os graficos ou tabelas poderao ser editados em cores;
b) Os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte “Arial”, estilo
“normal”, cor “automatico”, tamanho “10 pontos”;
c) As paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas deverao ser apresentadas
em papel A4.
14.4.2 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do quesito Estratégia de Midia e Nado Midia serao
considerados como anexo unico, formatados com bordas na cor preta, fio “1 ponto”, fonte ‘Arial’ e
suas variag¢des de formatacao, cor “automatico”, tamanho “7 a 9 pontos”.
14.4.2.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse quesito deverao
ser apresentadas em papel A4.
14.4.3 Os exemplos de pecas integrantes do quesito Ideia Criativa serdo apresentados
separadamente do caderno de que trata o subitem 14.4 e deverdo ser impressas em formato a critério
da licitante. Sera obrigatorio afixa-las sobre pranchas avulsas de papel cartdo na cor preta, verso em
papel Kraft, entre 200 a 500 gr/m?, sem encadernagao, sem capa ou pelicula protetora, em tamanho
e formato que permitam sua anexacao ao involucro sem danificacéo, rasura ou alteragdao do mesmo
ou das proprias pegas.
14.4.4 O Plano de Comunicacgéao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo podera ter informacgao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da
abertura do Invélucro “B”.
14.4.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, da Estratégia de
Midia e Nao Midia e da relagcdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem estdo limitados, no
conjunto, a 15 (quinze) paginas, ressalvado que nao serdo computadas nesse limite as paginas
utilizadas eventualmente apenas para separar os textos desses quesitos.
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14.4.6 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

14.4.7 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus quesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagéo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

14.4.8 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 14.4, no que couber.

14.5 O Plano _de Comunicacdo Publicitaria (Invélucro “A” e “B”) versara sobre os quesitos
determinados pelo art. 7° e incisos da Lei n® 12.232/10 (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) e devera ser elaborado com base no
Briefing (Anexo ), observadas as seguintes disposic¢des:

14.5.1 Raciocinio Basico: Constituido de texto, em que a licitante deve expressar seu entendimento
sobre a Prefeitura Municipal de Sao Gabriel da Palha, suas linhas de atuagao e suas necessidades
de comunicagao publicitaria para enfrentar o problema especifico da comunicagao (texto);

14.5.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria: apresentacédo em forma de texto pela licitante das
linhas gerais da proposta para suprir o problema especifico de comunicagdo a ser enfrentado e
alcancar os objetivos, geral e especifico, de comunicagao previstos no Briefing elaborado pela Camara
Municipal de Sao Mateus, compreendendo:

a) Explicitagcao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solugao publicitaria;

b) Explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de
divulgacgao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

14.5.3 Ideia Criativa: Apresentacdo em forma de texto pela licitante observada as seguintes
disposigdes:

a) Apresentar relagdo de todas as pegas que julgar necessarios para a execugdo da sua
proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, como previsto no subitem 14.5.2, com
comentarios sobre cada peca.

b) Da relagao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pegas que
julgar mais indicadas para corporificar objetivamente sua proposta de solugdo do problema
especifico de comunicagao, conforme explicitado na estratégia de comunicagao publicitaria.

14.5.3.1 Os comentarios mencionados na alinea “a”™ do subitem 14.5.3 estdo circunscritos a
especificacdo de cada peca e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de cada peca.
14.5.3.2 A Ideia Criativa devera ser acompanhada de anexos, sendo estes exemplos de pegas que a
corporifiquem objetivamente, apresentados sob a forma de roteiros e textos datilografados.

14.5.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea b do subitem 14.5.3:

a) Estao limitados a 05 (cinco), independentemente do meio de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da peca e ou material;

b) Podem ser apresentados sob a forma de
b1) Roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b2) Protétipo ou ‘monstro’, para pegas destinadas a radio e internet somente;
b3) Storyboard animado ou animatic, para TV e cinema;
¢) So serao aceitos finalizados em caso de nao midia.

14.5.3.3.1 Na elaboragao do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de trilha,
voz de personagens e locugcdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

14.5.3.3.2 Os storyboards animados ou animatics e os protétipos de monstro de radio e internet s6
poderdo ser apresentados em formato digital, gravados separadamente em CD ou DVD-Rom, em
formato de dados na raiz do CD/ DVD-Rom, ndo podendo serem dispostos dentro de pastas e
subpastas, o CD/ DVD-Rom devera ser armazenado em estojo de tampa acrilica e fundo preto,
espessura de 0,5 a 1cm, com capa em papel branco, tamanho 12cmx12cm, sem textura, gramatura
livre, que especifique em texto o tipo de pega (fonte arial, cor “automatico”, corpo 10.
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14.5.3.3.2.1 Todos os arquivos gravados deverao ser nominados conforme a peca que representam.
Ex: “monstro_radio.mp3”.

14.5.3.3.2.2 Ressalvado que esses nao serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para
pecas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

14.5.3.3.2.3 Os protétipos ou ‘monstros’ de pecas para a internet poderao ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, .jpg, .html, .mpeg, .swf e .mov. Os arquivos em
audio devem ser gravados no formato .mp3.

14.5.3.3.2.4 As pecas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagao de cores, observado o disposto no subitem 14.4.3.

14.5.3.3.2.5 Cada pega devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz, anuncio revista, outdoor)
destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomisséo Técnica, com a relagdo comentada
prevista na alinea ‘a’ do subitem 14.5.3.

14.5.3.4 Para fins de cOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de
que trata a alinea ‘a’ do subitem 14.5.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) As reducgdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers
— entre outros), sera considerada uma pecga se o conjunto transmitir mensagem unica;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados duas pegas;

g) Um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma pega.

14.5.3.4.1 Na apresentacao de proposta de hotsite a que se refere a alinea “g” do subitem 14.5.3.4,
nao podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.
14.5.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) Apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdo publicitaria por ela
sugerida e em fungéo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas;

b) Simulagao de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pegas destinadas
a veiculagao, exposi¢ao ou distribuicdo, sob a forma de textos e planilhas.

14.5.4.1 Todas as pegas que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 14.5.3
deverao constar dessa simulacéao.
14.5.4.2 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) O periodo de distribuicao das pegas;

b) As quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagéo,
separadamente por meios;

d) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de cada
peca destinada a veiculos de divulgagao;

e) As quantidades a serem produzidas de cada pega de ndo midia;

f) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega de ndo midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega de ndo midia.

14.5.4.3 Nessa simulacéo:

a) Os precos das insergdes em veiculos de comunicagédo devem ser os de tabela cheia, vigentes
na data de publicagdo do Aviso de Licitagao;

b) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
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c) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de

fornecedores.
14.6 Plano de Comunicacgéao Publicitaria — Via Identificada — Invélucro “B”
14.6.1 O Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou
material da Ideia Criativa, devera constituir-se em coépia da via ndo identificada, com a identificagcao
da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
14.7 Conjunto de Informagdes do Proponente — Invélucro “C”
14.7.1 Versara sobre os seguintes quesitos a serem apresentados na ordem abaixo contendo as
seguintes especificagoes:

e Em caderno unico e com espiral preto colocado a esquerda, capa transparente e contracapa
na cor preta;

e Conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;

e Espacamento de 2 (dois) cm em todas as margens superior, inferior, direita e esquerda, a
partir da borda;

e Titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

e Espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entre titulos e
entre paragrafos;

e Alinhamento justificado do texto;

e Texto e numeragao de paginas em fonte ‘Arial’ e suas variagbes de formatagao (normal,
negrito, italico, sublinhado), cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’.

e O conjunto de textos referente ao Conjunto de Informag¢des do Proponente ndo podera
exceder o total de 10 (quinze) laudas.

e Numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina interna,
em algarismos arabicos, canto inferior direito em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘9
pontos’;

e Sem identificacdo da licitante.

14.8 Capacidade de Atendimento

14.8.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, com folhas rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

14.8.2 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 14.7.1. devera ser
editada em papel A4.

14.8.3 Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 14.7.1 nao
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do invélucro identificado.

14.9 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificagdo e a qualificagcdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacao e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposi¢cao da
execucgao do contrato, discriminando-se as areas por setor da licitante em area de estudo e
planejamento, criagdo, produgao de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e
atendimento;

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estardo a disposi¢cdo para a
execucgao do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminara os prazos a serem praticados, em condi¢des
normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano
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de midia;
e) A discriminagao das informagdes de marketing e comunicagéo, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢céo da

Céamara Municipal de Sdo Mateus, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
14.10 Repertério
14.10.1 A licitante devera apresentar os documentos, informacgdes, pecas e material que constituem
o Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em folhas rubricadas e assinadas
na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.
14.10.2 Qualquer pagina com os documentos e informacgdes previstos no subitem 14.10.1. devera ser
editada em papel A4.
14.10.3 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacéao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do Invdlucro identificado.
14.11 O Repertoério sera constituido de pegas e ou material publicitarios concebidos e veiculados,
expostos ou distribuidos pela licitante a outros clientes, tanto do setor publico quanto do setor privado.
14.11.1 A licitante devera apresentar, em anexo, em numero maximo, até 03 (trés) pegas ou
material, para cada tipo ou caracteristica, sendo: filmes de TV, spots de radio, anuncios de jornal,
anuncios de revista, pecas de internet e pecas “midia externa”, com as respectivas fichas técnicas e
apresentacao sucinta do problema que a peca se propbs a resolver. As pecas devem ter sido
veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 01/01/2010.
14.11.1.1 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD ou CD, gravadas em um unico disco
digital, ou varios, de acordo com a necessidade da licitante, podendo seus conteudos serem
agrupados por tipos de midia, seguindo as especificagdes dos subitens 14.5.3.3.2.1 e 14.5.3.3.2.3.
Os videos deverao ser gravados em formato avi ou mpeg.
14.11.1.2 As pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.7.1, em
papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de
leitura das pecas e deverao ser indicadas suas dimensdes originais.
14.11.2 Para cada peca, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema
que se propds a resolver e a identificagao da licitante e de seu cliente, titulo, data de producgao, relagao
dos profissionais envolvidos, periodo de veiculagdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mengao de pelo menos 01 (um) veiculo que a divulgou.
14.11.3 Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.
14.12 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao
14.12.1 A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo em caderno especifico, com ou sem o0 uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘Arial’, tamanho '12 pontos’, em folhas rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacédo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.
14.12.1.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 14.11 devera ser
editada em papel A4.
14.12.2 Os documentos e informacgdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderéo ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes
da abertura do Involucro “B”.
14.13 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao
“cases stories”, em que serdo descritas solugbes bem-sucedidas de problemas de comunicagao
planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes.
14.13.1 Os relatos de que trata o subitem 14.13. devem ter sido implementados a partir de 01/01/2010.
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14.13.2 Os relatos deveréao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e ndo podem
referir-se a acdes de comunicacgao solicitadas e ou aprovadas pela Camara Municipal de Sao Mateus.
14.13.2.1 A formalizacao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou
funcao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.
14.13.3 E permitida a inclusdo de até 3 (trés) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacgao, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

| - As pecas eletronicas deveréao ser fornecidas em DVD ou CD;

Il - As pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 14.12.1, em
papel A4, ou ser apresentadas soltas. Em todos os casos, deverdo ser indicadas suas
dimensdes originais;

lll - Para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta

do problema que se propuseram a resolver.

15. CRITERIOS DE JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

15.1 As Propostas Técnicas serao julgadas pelos membros da Subcomissdo Técnica, conforme
determina o art. 10, §1° da lei n°® 12.232/10.

15.2 A Subcomisséo Técnica analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento
das condi¢des estabelecidas neste Termo de Referéncia e em seus anexos.

15.3 A avaliagdo das propostas sera por meio de quesitos que s&o os pontos obrigatorios a serem
abordados pelas licitantes ao formularem sua solugdo de publicidade para o briefing. Cada quesito
possui uma quantidade de “itens avaliados” e é por meio destes que serao julgadas as propostas. As
propostas técnicas serao julgadas exclusivamente com base nos conteudos e critérios especificados
no edital, em observancia ao que determina a lei n°® 12.232/10.

15.4 A Subcomissao Técnica, individualmente, analisara e julgara o Plano de Comunicagao
Publicitaria (Involucro “A” - via nao identificada), atribuindo notas aos quesitos conforme Tabela de
Pontuagéo. A nota da proposta técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir:

15.4.1 Plano de Comunicagdo Publicitaria: 65 (sessenta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Plano de Comunicagao Publicitaria Quesito: Raciocinio Basico Maximo
pontos

A | Acuidade da compreenséo das caracteristicas da Camara Municipal de
Sado Mateus e das atividades que sejam significativas para a

comunicacgao publicitaria. 3 Pontos

B | Acuidade da compreensao do problema especifico de comunicagao da
Camara Municipal de Sdo Mateus. 2 Pontos

C | Acuidade da compreensao das necessidades de comunicacdo da
Camara Municipal de Sdo Mateus para enfrentar esse problema. 2 Pontos

D | Acuidade da compreensdo da natureza, da extensao e da qualidade
das relagdes da Camara Municipal de Sdo Mateus com seus publicos. 2 Pontos

E | Acuidade da compreensao do papel Camara Municipal de Sdo Mateus
no atual contexto social, politico e econdmico. 1 Ponto

Pontuagcdo Maxima 10 Pontos

Plano de Comunicagao Publicitaria: Estratégia de Comunicagao Maximo
Publicitaria pontos

A | Adequacéao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e
qualificagdo da Camara Municipal de Sao Mateus e a sua comunicacao
e/ou seu problema especifico de comunicagao 3 Pontos
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B | Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa do partido tematico e do conceito propostos. 2 Pontos
C | A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a
comunicagao da Camara Municipal de Sao Mateus com seus publicos. 2 Pontos
D | Adequagcdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagao
publicitaria proposta para a solucdo do problema especifico de
comunicagao da Camara Municipal de Sdo Mateus. 1 Ponto
E | A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em
defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta 1 Ponto
F | A capacidade de articular os conhecimentos sobre a Camara Municipal
de Sao Mateus, o mercado no qual se insere, seu problema especifico
de comunicagao, seus publicos e o objetivo especifico de comunicagao
previsto no Briefing e a verba disponivel. 1 Ponto
Pontuagiao Maxima 10 Pontos
Plano de Comunicagao Publicitaria Quesito: Ideia Criativa Maximo pontos
A | Adequacdo ao problema especifico de comunicacdo da Céamara
Municipal de Sdo Mateus. 4 Pontos
B | Adequacdo a estratégia de comunicagédo publicitaria sugerida pela 4 Pontos
licitante.
C | Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem. 4 Pontos
D | Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 Pontos
E | Multiplicidade de interpretagbes favoraveis que comporta. 3 Pontos
F | Adequacgao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo. 3 Pontos
G | Pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Sdo Mateus e a sua
insercao nos contextos social, politico e econémico. 3 Pontos
H | Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado
nos exemplos de pecas apresentadas. 2 Pontos
I | Compatibilizagdo da linguagem das pecas aos meios e aos publicos
propostos 2 Pontos
J | Exequibilidade das Pecas 2 Pontos
Pontuaciao Maxima 30 Pontos
Plano de Comunicacao Publicitaria Quesito: Estratégia de Midia e Maximo
Nao Midia pontos
A | Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagcdo dos
segmentos de publico prioritarios. 3 Pontos
B | Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 2 Pontos
C | Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagao
aos quesitos anteriores (A e B). 2 Pontos
D | Economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribuicdo de pecgas. 2 Pontos
E | Criatividade e inovagao nas solugdes de midia e ndo midia para atingir
0s objetivos de comunicagao. 2 Pontos
F | Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. 2 Pontos
G | Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso
dos recursos de comunicagao proprios da Camara Municipal de Sao 2 Pontos

Mateus.
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\ Pontuacdao Maxima | 15 Pontos

15.4.1.1 A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Plano de Comunicagao
Publicitaria e encaminhara a Comissao de Licitagdo, juntamente com as propostas técnicas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.
15.4.2. Na sequéncia, a Subcomissdo Técnica, individualmente, analisara e julgara o Conjunto de
Informagdes do Proponente (Invélucro “C”), atribuindo notas aos quesitos conforme a seguir:
15.4.2.1 Conjunto de Informagodes do Proponente: 35 (trinta e cinco) pontos a serem distribuidos
conforme abaixo:

Conjunto de Informagoes do Proponente Quesito: Capacidade de Maximo pontos

Atendimento

A | Qualidade e o tempo de experiéncia dos profissionais da licitante em

atividades publicitarias. 4 Pontos
B | O porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus

produtos e servigos no mercado. 3 Pontos
C | Adequacao das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais

que estardo a disposicao da execucio do contrato. 3 Pontos

D | Adequagao das qualificagdes e das quantificagcdes desses profissionais a
estratégia de comunicagédo publicitaria da Camara Municipal de S&o

Mateus. 3 Pontos
E | Operacionalidade do relacionamento entre a Camara Municipal de Séo
Mateus e a licitante, esquematizado na proposta. 1 Ponto

F | Relevancia e a utilidade das informag¢des de marketing e comunicagéo,
das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de
midia que a licitante colocara regularmente a disposicdo da Camara

Municipal de S&do Mateus, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do 1 Ponto
contrato.
Pontuaciao Maxima 15 Pontos
Conjunto de Informag6es do Proponente Quesito: Repertério Maximo pontos
A | Pertinéncia e afinidade do repertdrio apresentado a necessidade e perfil
de comunicagdo da Camara Municipal de Sdo Mateus. 4 Pontos
B | Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a
resolver. 4 Pontos
C | Qualidade da execucao e do acabamento da peca. 4 Pontos
D | Clareza e simplicidade da exposicado das informacdes prestadas. 3 Pontos
Pontuagcdo Maxima 15 Pontos

Conjunto de Informagoes do Proponente Quesito: Relato de Solugdes | Maximo pontos
de Problemas de Comunicacao (cases)

A | Relevancia dos resultados apresentados. 2 Pontos
B | Clareza e logica da exposicdo das informacdesprestadas. 1 Pontos
C | Evidéncia de planejamento publicitario. 1 Ponto
D | Consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e solugao. 1 Ponto

Pontuaciao Maxima 5 Pontos

15.4.2.1.1 A Subcomissdo Técnica elaborara ata de julgamento do Conjunto de Informagées do
Proponente e encaminhara a Comissao de Licitagdo, juntamente com as propostas técnicas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso.
15.5 A cada um dos quesitos do Plano de Comunicagao Publicitaria e do Conjunto de Informagdes do
Proponente serao atribuidos os pontos ali definidos, pela capacidade de atender ao exigido e pela
razao de critério e peso abaixo especificada:
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ATENDIMENTO PONTUAGAO
Otimo 100 % da pontuagao do item
Bom 80 % da pontuagao do item
Regular 60 % da pontuagao do item
N&o Atendeu 10 % da pontuacéo do item
N&o Apresentou 0% da pontuacgao do item

15.5.1 A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica.
15.5.2 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferencga
entre a maior e a menor pontuacgéao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagédo maxima do
cada quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com
os critérios objetivos previstos neste Termo de Referéncia.
15.5.3 Persistindo a diferenga de pontuagao prevista apds a reavaliagao do quesito, os membros da
Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata
as razdes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera assinada
por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo licitatério.
15.5.4 nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.
15.6 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior nota.
15.7 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou que
concordar em praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes
classificadas.
15.8 Sera desclassificada a Proposta que:

a) Nao atender as exigéncias do presente Termo de Referéncia e de seus anexos;

b) Nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos a que se referem os subitens acima.
15.9 Em caso de empate no resultado geral das propostas técnicas, tera preferéncia a licitante que,
na ordem a seguir, sucessivamente:

a) Obtiver a maior nota no quesito Ideia Criativa;

b) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Midia;

¢) Obtiver a maior nota no quesito Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

d) Obtiver a maior nota no quesito Raciocinio Basico.
15.10 Persistindo o empate, a decisado sera feita por sorteio em ato publico marcado pela Comissao
de Licitagdo, em data estabelecida e divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

16. PROPOSTA COMERCIAL

16.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada no Involucro “D”, conforme modelo constante do
Anexo lll, atendendo aos seguintes requisitos:

16.1.1 Estar redigida em lingua portuguesa, sem emendas, entrelinhas, rasuras ou ressalvas,
contendo a razdo social da empresa, endereco, telefone, fax, e-mail e nome do representante legal,
data e assinatura do representante legal.

16.1.1.1 Ocorrendo a auséncia de qualquer dos requisitos supra relacionados, podera a Comissao de
Licitagcdo determinar sua corre¢cdo em audiéncia publica, desde que o representante legal esteja
presente, com poderes de representagao, concorde e assine as alteragdes procedidas.

16.1.2 Ressalvadas as disposi¢coes do edital, os valores deverao conter todas as despesas com
materiais, ferramentas, m&o de obra, embalagens, equipamentos auxiliares, instrumentos de medigao,
maquinas em geral, impostos, seguros, taxas, tributos, incidéncias fiscais e contribuicdes de qualquer




CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS - ES

natureza ou espécie, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, salarios e quaisquer outros
encargos necessarios a execug¢ao do objeto.

16.1.3 Ter indicagao de que o prazo de validade da proposta nao sera inferior a 60 (sessenta) dias,
contados da data marcada para o seu recebimento, ficando estabelecido que na omissédo sera
considerado esse prazo.

17. DA VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

17.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serao
analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas no edital e em seus anexos.

17.2 Sera desclassificada:

a) a Proposta de Pregos que apresentar pregos baseados em outra Proposta ou que contiver
qualquer item condicionante para a entrega dos servigos,

b) a proposta que desobedecer as condigbes do presente edital e que apresentem rasuras,
falhas e/ou inconsisténcias que impossibilitem a sua compreensao, corregdo e/ou aceitagao,

c) a proposta que oferecer descontos superiores aos limites maximos estabelecidos pelo
Conselho Executivo de Normas Padrdao — CENP.

d) a proposta que apresentar desconto superior a 40% sobre os valores da tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda no Espirito Santo — SINAPRO-ES, referente aos
custos internos.

17.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo deste Termo
de Referéncia, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/1993, n&o sera aceito:

a) Desconto superior a 40% (quarenta por cento) em relagcado aos precos previstos na tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo/SINAPRO a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) Percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os custos de
servigos de terceiros, referentes a elaboragdo de pecas e materiais cuja distribuicdo nao
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo;

c) Percentual de honorarios superior a 10 % (dez por cento), incidente sobre os custos de
servicos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecgas e materiais cuja distribuicdo
proporcione a licitante o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao.

17.4 A Comissao de Licitagao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte
tabela:

DESCONTO/HONORARIOS PONTOS (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos servicos | P1 = 40 x desconto proposto/Maior
previstos na alinea ‘a’ do subitem 17.3 desconto proposto

Percentual de honorarios incidente sobre os pregos | P2 = 30 x menor honorario proposto
dos servigos previstos na alinea ‘b’ do subitem 17.3 pelas licitantes/Honorario proposto

Percentual de honorarios incidente sobre os precos | P3 = 30 x menor honorario proposto

dos servigcos previstos na alinea ‘c’ do subitem 17.3 pelas licitantes/Honorario proposto

17.4.1 Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorario” seréao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragédo, sem o simbolo ‘%’.
17.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 17.4, como seque: P = P1 + P2 + P3.
17.4.3 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.
17.4.3.1. Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) O maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela

licitante;
b) O menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos de terceiros,
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referentes a elaboragdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao.

¢) O menor percentual de honorarios incidente sobre os custos de servigos de terceiros,
referentes a elaboragdo de pecas e materiais cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao.

18. DO JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

18.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos (percentual de desconto %) da licitacao
sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n°® 8.666/1993 para o tipo “Melhor Técnica”.

18.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor preco
ou que concordar em praticar o menor preco entre as Propostas de precos apresentadas pelas
licitantes classificadas.

18.3 No caso de impasse na negociagao disposta no inciso Il do § 1° da Lei 8.666/93, procedimento
idéntico sera adotado, sucessivamente, com os demais proponentes, pela ordem de classificagéo,
até a consecucgao de acordo para a contratagao.

18.4 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica e que tiver apresentado a Proposta de menor prego ou que
concordar em praticar o menor prego entre as Propostas de Pregos apresentadas pelas licitantes
classificadas.

19. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

19.1 As licitantes classificadas no julgamento final das propostas (técnica e comercial) serao
convocadas a apresentar os documentos de habilitagdo conforme determina a Lei Federal n°
8.666/93, observada as exigéncias constantes na lei n° 12.232/2010 e as adequagdes ao objeto a ser
licitado, em especial:

19.1.1 Qualificagao Técnica

a) Apresentacdo de atestado(s) de capacidade técnica em nome da empresa licitante,
fornecido(s) por empresa(s), o6rgaos ou entidades da Administracdao Publica, que
comprove(m) que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis
com os do objeto desta concorréncia, com indicagdo do ramo de atividade da declarante, bem
como a data de inicio do atendimento, produtos e servigos a cargo da agéncia.

b) O(s) atestado(s) deve(m) ser emitido(s) em papel timbrado da empresa contratante, assinado
por seu representante legal, discriminando o teor da contratagdo e os dados da empresa
contratada.

e Somente serdo aceitos atestados de capacidade Técnica que houver a identificagao da:

e Empresa Publica — em papel timbrado do 6rgéo contratante, carimbo do responsavel e
assinatura;

e Empresa Privada — em papel timbrado da empresa, razao social, n°® do CNPJ, enderecgo e
telefone, carimbo de CNPJ e devidamente assinada.

c) Certificado de Qualificagao Técnica concedido pelo CENP — Conselho Executivo das Normas-
Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda, atestando que a licitante
tem qualificagao técnica de funcionamento.

d) Declaragdo assinada por representante legal de que possui instalagdo e aparelhamento
técnico-operacional adequado e disponivel no Estado do Espirito Santo para a realizagcdo dos
servigos objeto desta Concorréncia, com qualidade e celeridade.

d.1)No caso de a licitante se encontrar sediada fora do Estado, devera apresentar “Termo de

Compromisso” de que instalara escritorio, sucursal ou filial no Estado do Espirito Santo, no
prazo maximo de 15 (quinze) dias, contados da data da assinatura do Contrato.
19.1.2 Qualificagao Econdomico-financeira
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a) Balango patrimonial e demonstracdes contabeis referentes ao ultimo exercicio social,
comprovando indices de Liquidez Geral (ILG), Liquidez Corrente (ILC), indice de
Endividamento Geral — IEG e Solvéncia Geral (SG) superiores a 1 (um);

indice de Liquidez Geral - ILG igual ou superior a 1,00 (um)

ILG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo/Passivo/Circulante + Exigivel a Longo Prazo
indice de Liquidez Corrente - ILC igual ou superior a 1,00 (um)

ILC = Ativo Circulante/Passivo Circulante
indice de Endividamento Geral — IEG igual ou inferior a 1,00 (um)

IEG = Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo/Ativo Total
Solvéncia Geral - SG superiores a 1 (um)

SG= Ativo Total/ Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

b) Certidao Negativa de Faléncia, Recuperagdao Judicial e Extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica, concomitante com a certiddo negativa dos
distribuidores civeis do municipio sede da empresa, com data nao superior a 30 (trinta) dias
de sua emissao, quando nao for expresso sua validade observada a data de validade definida
no instrumento.

20. DA GARANTIA CONTRATUAL
20.1 N&o se aplica.

21. DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

21.1 Constituem obrigagcdes da CONTRATADA, além das demais previstas no contrato ou dele
decorrentes:

21.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

21.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Estado do Espirito Santo onde,
para esse fim, mantera escritério. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou
de seus representantes em outros Estados para servigcos de criacdo e de producdo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes
previamente acordadas.

21.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 15 (quinze) dias corridos, a contar
da data da assinatura do contrato, que possui, no Estado do Espirito Santo, estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE.
21.1.3 Executar com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto do
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

21.1.4 Utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagéao da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicacao formal a CONTRATANTE.

21.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gées nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens obtidas.

21.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdao de compra de tempos
e ou espacgos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgagao.

21.1.5.1.1 O disposto no subitem 21.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos
a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010. 21.1.5.2 O
desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso este
venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

21.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou
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priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacao da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
21.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 21.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado
o comportamento injustificado, implicara a aplicagdo das sangdes previstas do contrato.
21.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes nas
alineas do item 17.3, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecgas publicitarias do CONTRATANTE.
21.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:
| - Fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigcos a serem prestados por fornecedores;
Il - S6 apresentar cotagdes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato;

lll - Apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores cadastrados pela
CONTRATADA que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - Exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes;

V - A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel
pela cotagao;

VI - Juntamente com a cotacéo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
estd inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual
ou municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de
atividade e compativeis com o servigo a ser fornecido.

21.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orgcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagao
do CONTRATANTE.

21.1.7.2 O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n°® 8.666/1993 esta dispensado do procedimento
previsto no subitem 21.1.7.1.

21.1.7.3 O CONTRATANTE procedera a verificacdo prévia da adequacao dos precos dos bens e
servigos cotados em relagado aos do mercado.

21.1.7.4 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagcdes, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do fiscal do contrato. 21.1.7.5 Se e quando
julgar conveniente, o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato;

b) realizar cotagao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

21.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados
acerca das condi¢cdes estabelecidas no contrato relativas a reutilizagdo de pegas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

21.1.7.7 As disposi¢des dos subitens 21.1.7 a 21.1.7.6 ndo se aplicam a compra de tempos e ou
espacos publicitarios.

21.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugéo de servigos objeto do contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.
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21.1.8.1 E vedada a cotagao prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados
de empresas em que:

I - Um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo

procedimento;
Il - Dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

21.1.9 Obter a aprovacgao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens
e servigcos especializados prestados por fornecedores, veiculagao e qualquer outra relacionada com
este contrato.
21.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.
21.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagao do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacao dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculagéo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.
21.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 21.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
21.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 21.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforgos de comunicagdo do CONTRATANTE, com vistas a
realizagcdo de negociagao global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja suportavel
para a CONTRATADA.
21.1.11.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 21.1.11.1 vigera
para os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 06 (seis) meses da data de assinatura
do contrato.
21.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.
21.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusdes do estudo
mencionado no subitem 21.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
21.1.12 Encaminhar imediatamente apds a produgcédo dos servigos, para constituir o acervo da
CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: copias em DVD e/ou arquivos digitais;

b) Internet: cépias em CD;

¢) Radio: copias em CD, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolugao, abertos

e ou finalizados.

21.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderdo ser agrupadas em
um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentagdo de cépia em DVD com a pega de TV. 21.1.13
Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 21.1.12.
21.1.14 Orientar a produgao e a impressédo das pecas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.
21.1.14.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apdés sua aprovagao pelo
CONTRATANTE e sua reproducéo dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 21.1.12.
21.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas
de producéo e veiculagédo autorizadas no més anterior e relatorio dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.
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21.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servico entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas
tarefas e responsabilidades.

21.1.16.1 Esses relatérios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo
maximo de 02 (dois) dias uteis apos a realizagao do contato.

21.1.16.2 Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a
necessaria corregéo, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério.

21.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejei¢cdes, cancelamentos ou
interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

21.1.18 Nao divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto do contrato, que envolvam
o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagao.

21.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.

21.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao
financeira.

21.1.21 Manter, durante a execugao do contrato, todas as condigbes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

21.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislagcéo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

21.1.23 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for
o caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

21.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato, bem como as contribui¢ées devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
21.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

21.1.26 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

21.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio
CONTRATANTE.

21.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

21.1.29 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, ha conducao dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculag&o de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.

21.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

21.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
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bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

21.1.32 Responder por qualquer acgéo judicial movida por terceiros com base na legislagdo de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto do contrato.

22. OBRIGACAO DA CONTRATANTE
22.1 Constituem obrigagbes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser
confirmados, por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;

c) fornecer e colocar a disposigcdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servicos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicoes de contratagcdo de fornecedores de bens e servicos
especializados pela CONTRATADA;

e) fornecer os elementos basicos e dados complementares necessarios para o perfeito
desenvolvimento dos servigos;

f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento do contrato;

g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade;

h) Acompanhar e fiscalizar a execuc¢ao do contrato, através de representantes da administracao
nominalmente designado como “fiscal do contrato”, nos termos do artigo 67 da Lei 8666/1993
€ suas alteragoes.

22.2 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

23. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

23.1 Nos termos do que prescreve e demais normas pertinentes, os licitantes que cometam atos
visando frustrar os objetivos do presente certame seréo aplicadas adverténcias, multas, suspensao
temporaria, impedimento de licitar e/ou contratar e declaragdo de inidoneidade, sem prejuizo de
outras providéncias de carater administrativo e judicial visando reparagdo de eventuais danos,
assegurados, nos termos da lei, a ampla defesa e o contraditorio.

23.2. Independentemente das sangdes administrativas cabiveis, a licitante ficara, ainda, sujeita a
responsabilizacdo pelo pagamento das perdas e danos causados a Administragdo da Camara
Municipal de Sdo Mateus.

24. DA EXECUCAO DOS SERVICOS

24.1 Devera ser iniciada a execugao dos servigos no prazo maximo 10 (dez) dias apés a emissao
da ordem de servicos.

24.2 As acbes de planejamento e veiculagdo das campanhas elaboradas pela Agéncia de Publicidade
e Propaganda tém por previsdo acontecerem de acordo com o calendario anual de eventos internos
e externos, promovidos ou ndo pela Camara Municipal de Sao Mateus.

25. DA FORMA DE PAGAMENTO
25.1 O pagamento sera efetuado em até 30 (trinta) dias apds a aceitagdo do servico, mediante
apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura devidamente atestada pelo 6rgao competente, nos termos
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definidos pela administracdo publica, MEDIANTE APRESENTACAO DAS CERTIDOES ABAIXO
RELACIONADAS, JUNTAMENTE COM AS NOTAS FISCAIS:
25.1.1 A Nota Fiscal devera vir acompanhada da prova de regularidade perante:
a) Certidao Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da Unido,
inclusive aqueles relativos a Seguridade Social;
b) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
c) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante
apresentagao de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa;
d) Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada a empresa e do estado
do Espirito Santo quando a sede nao for no estado;
e) Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante e do Municipio de
Sao Mateus-ES.
25.2 Nao sera admitida a antecipagao de pagamento.
25.3 Das notas fiscais/faturas devera constar, além dos pregos da proposta aceita, o n°® da agéncia
bancaria, o nome do banco e numero da conta da empresa, n° do processo e da Autorizagdo de
Fornecimento.
25.4 Ocorrendo erros nas Notas Fiscais/Faturas, as mesmas serdo devolvidas ao fornecedor para
correcdo, ficando estabelecido que o prazo para pagamento sera contado a partir da data da
apresentacédo da Nota Fiscal/Fatura corrigida.
25.5 Os pagamentos poderao ser sustados nos seguintes casos:
a) ndo cumprimento das obrigagbes assumidas;
b) nado prestar o servigo nas condigbes estabelecidas;
25.6 Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto perdurar qualquer pendéncia de
liquidag&o, ou obrigacédo que Ihe for imposta, sem que isto gere direito ao pleito de reajustamento de
precos ou correcao.
25.7 Para emisséo da Nota Fiscal deverao ser considerados os seguintes dados do tomador:
CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS - ES
Avenida Jones dos Santos Nevez, 70 — Centro —Sao Mateus - ES — CEP: 29941-900
25.8 Ocorrendo atraso no pagamento e desde que nao tenha sido o fornecedor quem |lhe deu causa,
podera, a requerimento deste, ser Ihe compensada a mora por meio da aplicagao da seguinte formula:
EM=1xNxVP
Onde:
EM = encargos moratérios;
N = numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento; VP =
valor da parcela a ser paga;
I = 0,0001644 (indice de compensagao financeira por dia de atraso, assim apurado | =
(6/100)/365).
25.9 A Nota Fiscal devera ser encaminhada juntamente com os seguintes documentos:
25.9.1 Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, tabelas de precos dos
veiculos, mapas de coberturas, e comprovantes de veiculagcéo, em até 30 (trinta) dias consecutivos
apos o més de veiculagdo. Devera também ser entregue 2 (duas) cépias do(s) material(ais)
veiculado(s), em arquivo digital em alta resolugdo, em DVD ou CD, quando este(s) tiver(em) sido
produzido(s) pela empresa de veiculagao, para serem anexados junto ao processo de pagamento.
25.9.2 Producéo grafica: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, demonstrativo de
despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em 3 (trés) copias de todo(s) o(s)
material(ais) grafico(s) produzido(s), para serem anexados junto ao processo de pagamento, em até
30 (trinta) dias consecutivos apés 0 més de produgao.
25.9.3 Comunicagdo Visual em geral: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em checking, sendo
1 (uma) cépia impressa e 1 (uma) em CD contendo fotos de todo(s) o(s) material(ais) produzido(s),
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para serem anexados junto ao processo de pagamento, em até 30 (trinta) dias consecutivos apds o
més de producao.

25.9.4 Outros servicos de terceiros em geral: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE, sendo os comprovantes entregues de acordo com a solicitagdo da
CONTRATANTE, a qual julgara a melhor forma de apresentagdo de comprovagao, para serem
anexados junto ao processo de pagamento, em até 30 (trinta) dias consecutivos apés o més de
producéo.

25.9.5 Além da remuneragao prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os pregos acertados para a veiculagéo,
prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n°® 4.680/65 e com o art. 11 do Regulamento da Lei n°® 4.680/65,
aprovado pelo Decreto n® 57.690/66 e alterado pelo decreto n° 4.563/2002.

25.9.6 Os prestadores de servigos especializados, como também os veiculos de divulgagao, emitem
suas notas fiscais (ndo faturamento) diretamente em nome do 6rgao publico contratante, como
cliente/anunciante, porém com as notas fiscais fazendo referéncia a agéncia de publicidade
contratada e sendo apresentadas pelos veiculos de divulgagcédo e pelos fornecedores de servigos
especializados a propria agéncia contratada, e ndo ao contratante.

25.9.7 A agéncia fica responsavel pela emissdo de fatura ou outro documento de cobranga
equivalente pelo valor dos servigos prestados pelos veiculos de divulgagao e pelos fornecedores de
servigos especializados, discriminando e juntando os respectivos documentos fiscais de origem, e
pela emissdo de nota fiscal pelo dos seus honorarios e comissdes, quando houver, e pela
apresentacado para pagamento pela administragao, juntamente com os documentos comprobatorios
da execucgao dos servigos. A fatura ou o documento de cobranga pode ser dispensado no caso em
que as informagbes dos servigos prestados pelos veiculos de divulgagao e pelos fornecedores de
servigos especializados forem discriminadas na nota fiscal da agéncia de propaganda.

25.9.8 O 6rgao publico contratante, ao efetuar a liquidagdo da despesa, procede com a retengao e o
recolhimento dos tributos federais em nome da agéncia de publicidade, dos veiculos de divulgagéo e
dos demais prestados de servicos relacionados na fatura ou no documento de cobranga equivalente
ou ainda na propria nota fiscal da agéncia, na proporgao de suas receitas.

25.9.9 O pagamento sera realizado em nome da agéncia de publicidade, a quem compete repassar
aos veiculos de divulgacao e fornecedores de servigos especializados o quinhdo de suas receitas,
deduzido das retengdes realizadas pelo 6rgao competente.

26. DO REAJUSTAMENTO

26.1 Os pregos contratados serao fixos e irreajustaveis pelo prazo de 12 (doze) meses.

26.2 Os pregos dos servigos contratados poderao ser reajustados apds decorridos 12 (doze) meses,
a contar da data apresentagao da proposta.

26.2.1 Sobre a planilha de custos da empresa incidira como indice de reajuste, a variagdo percentual
do IPCA/IBGE.

26.2.1.1. Na hipotese de extingdo do IPCA/IBGE, utilizar-se-a outro que vier substitui-lo.

26.3 A solicitagdo de reajustamento devera ser de iniciativa da Licitante Vencedora, mediante
apresentacgao analitica do aumento dos custos, no formato da planilha de custos e formacéao de precos
apresentadas pela contratada na época do processo licitatério.

26.4 A qualquer tempo a Licitante Vencedora podera solicitar o reequilibrio econémico-financeiro do
contrato, desde que demonstre analitica e justificadamente a variagao de todos os componentes dos
custos, que deram origem ao desequilibrio contratual, em consonéncia com o art. 65, inciso Il, alinea
“d”, da Lei 8.666/93.

26.5 Os efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econdmico-financeiro do contrato serdo
considerados a partir da data de recebimento da solicitacdo da contratada pela contratante.
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26.6 Nos precos estabelecidos deverao estar compreendidos todos os servigos especificados:
supervisdo, administracao, fornecimento dos materiais, equipamentos, ferramentas, instrumentos,
uniformes de seu pessoal, transporte de pessoal e materiais, as despesas com encargos sociais e
trabalhistas, impostos, licengcas, emolumentos fiscais e outras despesas, inclusive lucros, além de
outros nao citados, necessarios a perfeita execugao dos servigos contratados.

26.6.1 A planilha de formacéo dos precos € importante para que a contratante saiba como formou
aquele valor proposto que sera contratado e também para no caso de a empresa solicitar reequilibrio
econdmico-financeiro o Municipio tera como base a formacgao dos custos, verificando item por item o
motivo do desequilibrio.

27. DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

27.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o cumprimento
das especificagbes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem
ao desejado ou especificado.

27.1.1 Sera nomeado um Fiscal, para executar a fiscalizagao do contrato e registrar em relatério todas
as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execug¢ao dos
servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando sua imediata
corregao.

27.1.1.1. Além das atribui¢cdes previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Fiscal
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA
e as condi¢des de contratagcao de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.
27.2 A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

27.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagao formal
da CONTRATANTE.

27.4 A nao aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

27.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a
producgao, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita
ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao, sem 6nus para a CONTRATANTE.

27.6 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nado a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos contratados.

27.7 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
nao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

27.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagéo
pertinente e aos servigos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizacao.

27.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

27.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

27.11 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servigcos prestados pela CONTRATADA.
27.11.1 A avaliagao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, corregbes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados;
decidir sobre prorrogagao de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagao técnica.
27.11.2 Cépia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao Fiscal do contrato
e ficara a disposigao dos érgaos de controle interno e externo.
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28. DAS DISPOSICOES FINAIS
28.1 O presente Termo de Referéncia foi elaborado pela COORDENADORIA DE COMUNICAGAO
E CERIMONIAL/CMSMI/ES, estando em consonéancia com o interesse e a conveniéncia da Camara
Municipal de Sao Mateus, bem como com as disposi¢cdes legais e normativas aplicaveis. Maiores
informacdes poderao ser obtidas através da Comissdo Permanente de Licitagao.
28.2 A Comissao de Licitagao, previamente a publicagcédo do edital de licitacdo de que trata este Termo
de Referéncia, devera se encarregar de promover a divulgacao da Lista de Profissionais visando a
formagao da Subcomissao Técnica, nos moldes da previséo legal.
28.3 Os involucros reservados a conducgéo do certame serdo concedidos pela Camara Municipal de
Sao Mateus - Coordenadoria de Comunicagdo e Cerimonial - em formato padrédo e com as
informacdes devidamente impressas, uma vez que nao devem conter informacgdes que identifiquem
a licitante, devendo ser retirados pelas empresas junto a comissao de licitagao, por solicitagao formal,
e mediante recebimento de comprovante de retirada do envelope em até 10 (dez) dias anterior ao
certame.
28.4 Integram este Termo de Referéncia:

Anexo I: Briefing

Anexo Il: Tabelas de pontuacéo;

Anexo lll: Modelo de Proposta de Precgos;

Anexo IV: Tabela de pregcos SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do

Espirito Santo).
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BRIEFING

Este briefing tem por objetivo ajudar na elaboracdo de propostas pelos participantes desta
Concorréncia Publica, que visa a contratacdo de uma Agéncia de Comunicagdo, Publicidade e
Propaganda para a prestagao de servigos de comunicagao, publicidade e propaganda para a Camara
Municipal de Sdo Mateus-ES.

1. INTRODUGCAO:

Tendo como base a premissa de que a propaganda institucional deve ser concebida como conjunto
de técnicas e ferramentas capazes de informar e orientar a populagdo em geral sobre os diversos
servicos ofertados pela administragdo municipal. E, considerando que “a publicidade dos atos,
programas, obras, servicos e campanhas dos 0Orgaos publicos devera ter carater educativo,
informativo ou de orientagdo social, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos” (Constituicdo Federal, Art. 37:
1°).

A Camara Municipal de Sdo Mateus busca a contratagdo de uma empresa de comunicagao, com
objetivo de instrumentalizar seu proprio 6rgao de comunicagéo, seja com o apoio técnico de servigos
ao quais nao dispde, seja para promover a efetiva divulgacdo de servigos de publicidade legal,
institucional ou promocional das agdes, atos e demais medidas capitaneadas pelo Legislativo, através
dos diversos meios de comunicagdo, bem como o planejamento, concepgéo e execugao, de acordo
com a politica de comunicagao adotada pelo 6rgéo publico. Os servigos prestados devem se pautar
pelos principios constitucionais, tendo como principais referéncias:

a) A PUBLICIDADE DOS ATOS LEGISLATIVOS, seja em televisao, radio, impressos e internet,
e demais agdes pertinentes a Casa, deve ser realizada de modo a tornar acessivel ao cidadao
as informagdes sobre os trabalhos do Legislativo municipal e suas consequéncias no cotidiano
da populagéo. Tal comunicagao tem a obrigagcéo de ser clara, objetiva e educativa, visando a
aproximacao entre populacdo e Camara Municipal de Sdo Mateus. Da mesma forma, buscar
a valorizagao do trabalho do Parlamento como instituicdo, acentuando o efeito sobre o dia a
dia da sociedade e dos cidaddos nas decisdes emanadas por esse Poder.

b) O CARATER EDUCATIVO deve ser sempre uma referéncia nas acgées realizadas, buscando
orientar/conscientizar a populagao acerca de fatos e/ou valores relevantes para a comunidade
como, por exemplo, a cidadania, liberdades publicas, direito de voto, o patriotismo; assim como
sobre o zelo com equipamentos publicos, posto que serve a educacdo, formacdo ou
aprimoramento da consciéncia comunitaria. Nossa Casa possui um amplo calendario de
eventos do género, que pouco tem contado com a participacdo do publico, em fungéo de
limitacbes operacionais.

2. INFORMAGOES DO CLIENTE

Atualmente, a Camara Municipal de Sdo Mateus é composta por 11 vereadores para um mandato de
4 (quatro anos). O Poder Legislativo exerce trés fungdes primordiais, de acordo com a Constituigéo
Federal: legislar, fiscalizar a administragao publica e representar a populagao. Pode ser considerado
0 mais democratico e transparente dos trés poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario). Entendemos
que € preciso que a comunicagao do poder legislativo ganhe independéncia para ndo confundir a
populagao sobre os diferentes trabalhos realizados pelos distintos poderes, ja que aos olhos do povo,
especialmente Legislativo e Executivo caminham em sintonia.

Os vereadores, em conjunto com a sociedade, apresentam propostas de politicas publicas que
melhorem a vida da populacdo em seus mais diversos aspectos. Além das funcdes definidas
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constitucionalmente, a Camara Municipal de Sdo Mateus tem exercido nos ultimos anos um papel
destacado na intermediac&o junto ao governo para o atendimento das necessidades em importantes
areas como Educagao, Saude, Seguranga e Infraestrutura.

Igualmente tem sido chamada a mediar eventuais conflitos, quando interesses de determinados
setores se contrapéem as decisbes governamentais. O trabalho realizado pelo Legislativo é de
relevante importédncia para o desenvolvimento da cidade. Por isso, a comunicacédo é fator
fundamental. O objetivo principal da politica de comunicagéo da Camara, portanto, € tornar acessivel
ao cidadéao todos os trabalhos desenvolvidos pelo agente publico mais proximo do povo, que € o
vereador.

3. OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

¢ Estimular a participagcédo popular no debate e na definicdo de politicas publicas e prioridades
sociais;

¢ Contribuir para o conhecimento e a compreensao da legislagdo municipal,

¢ Disseminar informagdes de interesse dos diversos segmentos sociais, servigos e direitos dos
cidadaos;

¢ Contribuir para a transparéncia e compreensao dos atos, fungdes e responsabilidades do
Legislativo Municipal.

4. OBJETIVO DE COMUNICAGAO

Informar a sociedade a relevancia e abrangéncia do papel da Camara Municipal, tanto em relagéo as
suas fungdes constitucionais, como em relagdo aos outros papéis que vém assumindo nos ultimos
anos e de que forma essa atuacdo pode impactar efetivamente na vida deles, além de promover a
aproximacao do cidadéo da atividade parlamentar, fazendo-o entender que o Legislativo € o meio
pelo qual sua vontade pode ser efetivamente manifestada. Assim, a campanha deve buscar
conscientizar a sociedade sobre a importancia do Poder Legislativo e contribuir para seu
fortalecimento.

5. PROBLEMA A SER RESOLVIDO

Dar maior publicidade a sociedade sobre o papel da Camara Municipal, bem como a fungdo do
Legislativo e ao trabalho por ele desenvolvido. Conscientizar a populagdo em geral para que participe
das sessdes e reunides, leve sugestdes, tenha voz e vez na politica legislativa do municipio.

6. TEMA BASICO

Promover a cidadania. O foco € divulgar as a¢des do Legislativo, destacando as diretrizes do trabalho
desenvolvido. A ideia é ampliar as possibilidades de acesso as informagdes, entre as mais diversas
classes sociais, alcangando os diversos publicos existentes no municipio. O trabalho deve nortear-se
pelos conceitos de inovacgéo, dinamismo, transparéncia e participagao popular.

A agéncia devera apresentar um minimo de 5 e um maximo de 10 pegas, que devem ser veiculadas
nos diferentes veiculos e midias.

7. PUBLICO-ALVO
Populacéao, de todos os bairros, de todas as classes sociais, com idade a partir de 7 anos.

8. EXPECTATIVA DA CAMPANHA
Divulgar para a populagao o programa de trabalho da Camara Municipal de Sdo Mateus, seus servigos
e os beneficios que ele traz para a populacéo.

9. PERIODO DA CAMPANHA

O
Estado do Espirito Santo W‘/
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30 (trinta) dias.

10. ORCAMENTO PARA CAMPANHA

Cada licitante devera desenvolver uma campanha publicitaria de acordo com as informagdes
disponiveis no briefing, tendo como referencial uma verba maxima de R$ 50.000,00 (cinquenta mil
reais).

11. MiDIAS

A Comunicagéao Publicitaria deve se preocupar em adequar as mensagens ao universo cultural dos
segmentos de publico, ressaltar os beneficios das agdes para a sociedade em geral e ndo sé para o
publico diretamente atingido, observar as normas para uso das marcas publicitarias do Poder
Legislativo Municipal, aplicar os recursos com eficiéncia e racionalidade.

As acdes devem ser informativas, educativas e estimular a participagado popular e democratizagao da
gestdo publica. Utilizar-se de veiculos tradicionais de comunicagdo de massa e das midias
alternativas e comunitarias.
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ANEXO Il

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS
Conforme texto original de responsabilidade do 6rgao requisitante

Plano De Comunicagao Publicitaria

Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagdo| Parametro |Valor | Nota do
Maxima Julgador
Acuidade da compreensdo das caracteristicas da 3 Otimo 3
Camara Municipal de Sdo Mateus e das atividades Bom 2,4
que sejam significativas para a comunicagao Regular 1,8
publicitaria. N&o Atendeu 0,3
Nao Apresentou 0
Acuidade da compreensao do problema especifico 2 Otimo 2
de comunicagdo da Camara Municipal de Sdo Mateus. Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
Nao Apresentou 0
L. Acuidade da compreensdo das necessidades de 2 Otimo 2
R?c!ocmlo comunicagdo da Camara Municipal de Sao Mateus Bom 1,6
Basico para enfrentar esse problema. Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0
Acuidade da compreensao da natureza, da extensao 2 Otimo 2
e da qualidade das relagcées da Camara Municipal de Bom 1,6
Sao Mateus com seus publicos. Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0
Acuidade da compreensdo do papel da Camara 1 Otimo 1
Municipal de Sdo Mateus no atual contexto social, Bom 0,8
politico eecondmico. Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0
Pontuagdao Maxima Raciocinio Basico: 10 pontos
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuacdo| Parametro |Valor | Nota do
Maxima Julgador
Adequacéo do partido tematico e do conceito propostos 3 Otimo 3
a natureza e qualificagado da Camara Municipal de Sao Bom 24
Mateus e a sua comunicacgao. Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
N&o Apresentou 0
Consisténcia légica e a Pertinéncia da argumentagéo 2 Otimo 2
apresentada em defesa do partido tematico e do Bom 1,6
conceito propostos. Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
Nao Apresentou 0
A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito 2 Otimo 2
para a comunicacdo da Camara Municipal de Sao Bom 1,6
Mateus com seus publicos. Regular 1,2
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N&o Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Estratégia de | Adequagdo e a exequibilidade da estratégia de 1 Otimo 1
Comunicagédo | comunicag&o publicitaria proposta para a solugéo do Bom 0,8
Publicitaria problema especifico de comunicagdo da Cémara Regular 0,6
Municipal de Sao Mateus. Nao Atendeu 0,1

Nao Apresentou 0

A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéao 1 Otimo 1
apresentada em defesa da estratégia de comunicacao Bom 0,8
publicitaria. Regular 0,6

N&o Atendeu 0,1

Nao Apresentou 0

A capacidade de articular os conhecimentos sobre a 1 Otimo 1
Camara Municipal de Sdo Mateus, o mercado no qual Bom 0,8
se insere, seu problema especifico de comunicagao, Regular 0,6

seus publicos e o objetivo especifico de comunicagao N&o Atendeu 0,1

previsto no Briefing e a verba disponivel. Nao Apresentou 0

Pontuacdo Maxima Estratégia de Comunicacédo Publicitéria: 10 pontos
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagdao| Parametro Valor | Nota do
Maxima Julgador

Adequagdo ao problema Especifico de comunicacéo 4 Otimo 4
da Camara Municipal de Sdo Mateus. Bom 3,2
Regular 2,4
N&o Atendeu 04

N&o Apresentou 0

Adequacgdo a estratégia de comunicagéo publicitaria 4 Otimo 4
sugerida pela Licitante Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 04

N&o Apresentou 0

Originalidade da combinacdo Elementos que dos a 4 Otimo 4
constituem. Bom 3,2
Regular 24
N&o Atendeu 04

N&o Apresentou 0

Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 Otimo 3
Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3

Nao Apresentou 0

Multiplicidade de interpretacbes favoraveis que 3 Otimo 3
comporta. Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3

Ideia N&o Apresentou 0
Criativa Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de 3 Otimo 3
publico-alvo. Bom 24
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
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Nao Apresentou 0

Pertinéncia as atividades da Camara Municipal de 3 Otimo 3
Sao Mateus e a sua insergao nos contextos social, Bom 24
politico e econdmico. Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3

Nao Apresentou 0

Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme 2 Otimo 2
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados. Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Desdobramentos  comunicativos que  enseja, 2 Otimo 2
Compatibilizagéo dalinguagem das pecgas aos meios e Bom 1,6
aos publicos propostos. Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Exequibilidade das pecas. 2 Otimo 2
Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Pontuag¢do Maxima Ideia Criativa: 30 pontos
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagdao| Parametro |Valor | Nota do
Maxima Julgador

Conhecimento dos habitos de consumo de 3 Otimo 3
comunicagao dos segmentos de publico prioritarios. Bom 24
Regular 1,8
Nao Atendeu 0,3

Nao Apresentou 0

Capacidade analitica evidenciada no exame desses 2 Otimo 2
habitos. Bom 1,6
Regular 1,2
Nao Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Consisténcia do plano simulado de distribuigdo das 2 Otimo 2
pecas em relagcdo aos subquesitos anteriores (A e B) Bom 1,6
Es’tr_atégia fle Regular 1.2
Midia e Nao Nao Atendeu 0,2

Midia Nao Apresentou 0

Economicidade da aplicagdo da verba de midia, 2 Otimo 2
evidenciada no plano simulado de distribuicao de Bom 1,6
pecas. Regular 1,2
Nao Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0

Criatividade e inovagdo nas solugées de midia e ndo 2 Otimo 2
midia para atingir os objetivos de comunicacgao. Bom 16
Regular 1,2

Nao Atendeu 0,2

Nao Apresentou 0
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Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de 2 Otimo 2
massa. Bom 1,6
Regular 1,2

N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0

Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade 2 Otimo 2
demonstradas no uso dos recursos de comunicagao Bom 1,6
proprios da Camara Municipal de Sdo Mateus. Regular 1,2

N&o Atendeu 0,2
N&o Apresentou 0

Pontuacdo Maxima Estratégia de Midia: 15 pontos
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ANEXO IV

TABELA DE PONTUAGAO DOS ITENS
Conforme texto original de responsabilidade do 6rgao requisitante

CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagao Parametro Valor Nota do
Maxima Julgador
Qualidade e o tempo de experiéncia dos 5 Otimo 5
profissionais da licitante em atividades Bom 4
publicitarias. Regular 3
N&o Atendeu 0,5
N&o Apresentou 0
Adequacéo das instalacdes, da infraestrutura 4 Otimo 4
e dos recursos materiais que estardao a Bom 3.2
disposicao da execugao do contrato. Regular 2.4
N&o Atendeu 04
Capacidade N&o Apresentou 0
de Adequagcdo das qualificacbes e das 4 Otimo 4
Atendimento | quantificagdes desses profissionais a Bom 3.2
estratégia de comunicagcdo publicitaria da
Célmarz\J Municipal de Ség MatZus. Regular 2.4
N&o Atendeu 04
Nao Apresentou 0
Operacionalidade do relacionamento entre da 1 Otimo 1
Camara Municipal de Sdo Mateus e a Bom 0.8
licitante, esquematizado na proposta. Regular 0.6
N&o Atendeu 0,1
N&o Apresentou 0
Relevancia e utilidade das informagdes de 1 Otimo 1
marketing e comunicagéo, daspesquisas de Bom 0,8
audiéncia e da auditoria de circulagdo e
controle de midia que a licitante colocara Regular 0.6
regularmente a disposicdo da Cémara Nao Atendeu 0.1
Municipal de Sao Mateus, sem onus N&o Apresentou 0
adicional, durante a vigéncia do contrato.
Pontuagdao Maxima Capacidade de Atendimento: 15 pontos
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagdo | Parametro Valor Nota do
Maxima Julgador
Pertinéncia e afinidade do repertério 4 Otimo 4
apresentado a necessidade e perfil de Bom 3.2
:AOaT:;:agao da Camara Municipal de Sao Regular 2.4
N&o Atendeu 04
Nao Apresentou 0
Ideia criativa e suapertinéncia ao problema 4 Otimo 4
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que a licitante se propés a resolver. Bom 3,2
Regular 2,4
Repertorio Nao Atendeu 04
Nao Apresentou 0
Qualidade da execugéo e doacabamento da 4 Otimo 4
peca. Bom 3,2
Regular 2,4
N&o Atendeu 04
Nao Apresentou 0
Clareza e simplicidade da exposicdo das 3 Otimo 3
informacdes prestadas. Bom 2.4
Regular 1,8
N&o Atendeu 0,3
Nao Apresentou 0
Pontuagdo Maxima Repertério: 15 pontos
Quesitos Aspectos Avaliados Pontuagio | Parametro Valor Nota do
Maxima Julgador
Relevancia dos resultados apresentados 2 Otimo 2
Bom 1,6
Regular 1,2
N&o Atendeu 0,2
Nao Apresentou 0
Relato de Clareza e logica da exposicdo das 1 Otimo 1
Solugdo de | informagdes prestadas. Bom 0,8
Problemas Regular 0.6
Comu(ri:cagéo N&o Atendeu 0,1
(cases) Nao Apresentou 0
Evidéncia de planejamento. 1 Otimo 1
Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
Nao Apresentou 0
Consisténcia das relagbes decausa e efeito 1 Otimo 1
entre problema Bom 0,8
Regular 0,6
N&o Atendeu 0,1
Nao Apresentou 0

Pontuagao Maxima Resolugdo de Problemas: 5 pontos
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Tabela de pontuagao — Plano de Comunicagao Publicitaria: 65 Pontos

Quesito Subquesito Pontuacgao Nota membro
maxima avaliador
Raciocinio Basico 10
COTJI-l?mg:;AO Est_ratég.ia.de Comunicacgao Publicitaria 10
PUBLICITARIA Ideia Crl'atlva . _ ' 30
Estratégia de Midia e Nao Midia 15
Pontual maxima: 65
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NOME JULGADOR:
CAMPANHA:
Plano de Comunicagao Publicitaria Maximo de Nota do Membro
Quesito: Raciocinio Basico Pontos Avaliador
A |Acuidade da compreensao das caracteristicas da Camara Municipal de Sao
Mateus e das atividades que sejam significativas para a comunicagéo 3 Pontos
publicitaria.
B |Acuidade da compreensdo do problema especifico de comunicagcido da
R . ~ 2 Pontos
Camara Municipal de Sao Mateus.
C |Acuidade da compreensao do da Camara Municipal de Sao Mateus no atual 2 Pontos
contexto social, politico e econbémico.
D |Acuidade da compreensdo da natureza, da extensdo e da qualidade das
~ R . ~ i 2 Pontos
relagdes da Camara Municipal de S&o Mateus com seus publicos.
E |Acuidade da compreensao do papel da Camara Municipal de Sao Mateus 1 Ponto

no atual contexto social, politico e econémico.

Pontuagao Maxima: 10 Pontos

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagao do quesito Raciocinio
Basico:
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NOME JULGADOR:
CAMPANHA:
Plano de Comunicagio Publicitaria Maximo de Nota do Membro
Quesito: Estratégia de Comunicacao Publicitaria Pontos Avaliador
A |Adequacédo do conceito a natureza e qualificagdo da Camara Municipal de
Sao Mateus e a sua comunicagdo e/ou seus problemas especificos de 3 Pontos
comunicacao.
B |Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em sua
2 Pontos
defesa.
C |Ariqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao 2 Pontos
da Camara Municipal de Sdo Mateus com seus publicos.
D |Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria
proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdao da 1 Ponto
Camara Municipal de Sdo Mateus
E |A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagcado apresentada em 1 Ponto
defesa da estratégia de comunicacao publicitaria
F  |A capacidade de articular os conhecimentos sobre da Camara Municipal de
Sao Mateus, o mercado no qual se insere, seu problema especifico de 1 Ponto
comunicagdo, seus publicos e o objetivo especifico de comunicagao
previsto no Briefing e a verba disponivel.
Pontuacdo Maxima: 10 Pontos

Justificativa(s) para a (s) razéo(des) que fundamentou (aram) a pontuagao do quesito Estratégia de
Comunicacgao Publicitaria:
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NOME JULGADOR:
CAMPANHA:
Plano de Comunicagio Publicitaria Maximo de Nota do Membro
Quesito: Idéia Criativa Pontos Avaliador
A |Adequacéao ao problema especifico de comunicagao da Camara Municipal
- 4 Pontos

de Sao Mateus.

B A.dc.aquag:ao a estratégia de comunicagdo publicitaria sugerida pela 4 Pontos
Licitante.

C [Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem. 4 Pontos

D Simplicidade da forma sob a qual se apresenta. 3 Pontos

E |Multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta. 3 Pontos

F  |Adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico alvo. 3 Pontos

G |Pertinéncia as atividades da Camara Municipal de Sdo Mateus e sua
A ~ . 3 Pontos
insercdo na sociedade.

H |Desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos 2 Pontos
exemplos de pecas apresentados.

| |Desdobramentos comunicativos que enseja, compatibilizacdo da 2 Pontos
linguagem das pecas aos meios e aos publicos propostos.

J  |[Exequibilidade das pecgas. 2 Pontos

Pontuacdo Maxima: 30 Pontos

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagao do quesito Idéia Criativa:
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NOME JULGADOR:
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CAMPANHA:
Plano de Comunicagao Publicitaria Maximo de Nota do Membro
Quesito: Estratégia de Midia e Nao Midia Pontos Avaliador
A [Conhecimento dos habitos de leitura e audigao dos segmentos de publico 3 Pontos
prioritarios.
B |Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos. 2 Pontos
C [Consisténcia do plano simulado de distribuigao das pecas em relagédo aos|
. 2 Pontos
subquesitos A e B.
D |[Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
: C 2 Pontos
simulado de distribuicdo de pecas.
E Crllatl.wdade e inovagéao nas solug¢des de midia e nao midia para atingir os 2 Pontos
objetivos.
F |Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa 2 pontos
G [Pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstrada no uso dos
L . - - ~ 2 Pontos
recursos de comunicacgao préprios da Camara Municipal de Sao Mateus.
Pontuagao Maxima: 15 Pontos

Justificativa(s) para a (s) razdo(des) que fundamentou (aram) a pontuagéo do quesito Estratégia de
Midia e Nao Midia:
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Tabela de pontuagao — Conjunto de Informagoes do Proponente: 35 Pontos

Quesito Subquesito Pontuagao Nota do
Maxima Membro
Avaliador
CONJUNTO DE | Capacidade de atendimento 15
INFORMAGOES | Repertério 15
DO Relato de solugdo de problemas de 5
PROPONENTE | comunicacdo

Pontuacdao Maxima: 35 pontos
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ANEXO V
MODELO DE PROPOSTA DE PREGCOS

A Camara Municipal de Sdo Mateus
Concorréncia Publica n° 001/2023
Validade da Proposta: 60 (sessenta) dias.

Identificagcao da empresa proponente:
Razao Social:

Endereco:

Telefone e fax:

e-mail:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes pregos para os servigos descritos:
a) desconto, a ser concedido a Camara Municipal de Sdo Mateus, sobre os custos internos dos
servigcos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de pregcos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do estado do Espirito Santo/SINAPRO: % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Sdo Mateus, incidentes sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execugao técnica de
peca e ou material cuja distribuicdo n&o proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: % ( por cento).
c) honorarios, a serem cobrados da Camara Municipal de Sdo Mateus, incidentes sobre os pregos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucgao técnica de
peca e ou material cuja distribuicdo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % ( por cento).

(nome da licitante)

Representante legal

ANEXO VI

A Camara Municipal de Sdo Mateus
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Comissao Permanente de Licitacao
Ref.: Concorréncia Publica n°® 001/2023

CARTA DE CREDENCIAMENTO

Prezados Senhores,

O abaixo assinado, na qualidade de responsavel legal pela empresa ...................... , vem pela
presente, informar que o(a) Sr.(a) ....cccooevieeeennnn. , documento de Identidade n° ................ € pessoa
designada por nos para acompanhar a Concorréncia em epigrafe, podendo, para tanto, negociar
verbalmente os precgos, firmar declaragdes, impugnar, transigir, desistir ou apresentar recurso,
requerer, assinar Ata e praticar todos os demais atos pertinentes ao certame.

Atenciosamente.

Assinatura do responsavel pela empresa

Firma Reconhecida em Cartério ou Assinatura Eletrénica
CPF

Cargo
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ANEXO VI
CONCORRENCIA PUBLICA 001/2023

DECLARAGAO DE QUE ACEITA AS CONDIGOES DO EDITAL

Ao
Presidente da CPL da Camara Municipal de Sdo Mateus-ES

A empresa (nome da empresa), inscrita no CNPJ sob n° (numero do CNPJ), por intermédio do seu(ua)
representante legal Sr (a). (nome do representante), portador (a) da Carteira de identidade n° (nUmero
da identidade) e inscrito no CPF (numero do CPF), DECLARA para os devidos fins que aceita as
condigdes do edital da concorréncia publica n® 000/2023 e caso seja vencedora da licitagdo, executara
0s servigos pelos precos propostos e aceitos pelo municipio.

Por ser verdade, firmamos a presente para que surta os devidos efeitos legais.

(Carimbo CNPJ e Assinatura do Representante da Empresa) Nome do Representante
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ANEXO VIII

TERMO DECLARATORIO

A Camara Municipal de Sdo Mateus-ES
Comissao Permanente de Licitacao

Concorréncia Publica n° 001/2023

Em cumprimento as determinagdes da Lei 8.666/93, lei complementar 123/2006, para fins de
participacado na Concorréncia n°® 0001/2023, a empresa ------—---- , estabelecida na ------- , devidamente
inscrita no CNPJ sob o n® ----- , declara que conhece e aceita todos os parametros e elementos para
execucgao do objeto e em particular que:

a) Nao esta impedida de contratar com a Administragéo Publica, direta e indireta;

b) Nao esta punida com suspensdo temporaria perante o Camara Municipal de Sdo Mateus e/ou
declarada inidénea perante qualquer 6rgdo da Administragdo Publica;

c) Nao existe a superveniéncia de fato que impega a sua habilitagao/participacéo nesta licitagao,
estando ciente da sua obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

d) Nao existe participacao direta ou indireta de servidor publico de entidades ou 6rgaos da
Administragcao Municipal no fornecimento do objeto da Concorréncia Publica n°® 0001/2023.

e) Nao possui em seu quadro menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e menor
de 16 anos em qualquer outro tipo de trabalho, salvo na condi¢cdo de aprendiz, a partir de 14 anos.
f) Visitou o local das obras/servigos e/ou possui pleno conhecimento das condicées da execucado dos
mesmos, bem como possui instalagdes, pessoal especializado, maquinas e equipamentos, os quais
deverao estar disponiveis nas quantidades e qualidades minimas necessarias ao cumprimento do
objeto da presente licitagao.

g) Que, sob as penas do artigo 299 do Cdodigo Penal, sdo auténticos os documentos apresentados
conforme requerido no anexo IV e verdadeiro seu conteudo, e que tem consciéncia de que podera
ser processado por crime de falsidade ideoldgica na hipotese de falsear na presente declaragéo
sujeitando-se a pena de reclusao, de um a cinco anos, e multa.

h) E quanto a idoneidade de sua participagdo neste certame que:

1) A proposta apresentada para participar desta licitagao foi elaborada de maneira independente pelo
Licitante acima identificado, e o conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

Il) A intencédo de apresentar a proposta elaborada para participar desta licitagdo nao foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato, por qualquer meio ou por
qualquer pessoa;

lll) Que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influenciar na decisdo de qualquer
outro participante potencial ou de fato, quanto a sua participacéo ou n&o na referida licitacéo;

IV) Que o conteudo da proposta apresentada nao sera, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato, antes da adjudicagéo
do objeto; e

V) Que o conteudo da proposta apresentada nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer integrante da Camara Municipal de Sdo Mateus antes
da abertura oficial das propostas;

Por ser a expresséo da verdade, eu .......... , Carteira de ldentidade n°. ........ , CPF N°.
representante legal desta empresa, firmo a presente.
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ANEXO IX
MINUTA DE CONTRATO

Contrato n° ===--- [ammn
Processo n°® 00524/2022
Concorréncia n° 001/2023

CONTRATO PARA PRESTAGAO DE SERVIGOS DE AGENCIAMENTO DE PUBLICIDADE, QUE
ENTRE S| CELEBRAM A CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS E ----———--—--

A CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUSIES, inscrito no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica
do Ministério da Fazenda sob o n° , com sede na cidade de Sao Mateus, Estado do Espirito Santo,
na , doravante denominado n CONTRATANTE, neste ato representado pelo
seu, Senhor, e a empresa com sede em........c...ccceceeeees , Na............. , inscrita no CNPJ/MF sob o
[ , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada ...............ccccccunnnee ,
brasileiro, residente e domiciliado em......................... , inscrito no CPF/MF sobon°................ , portador
da Carteira de Identidade n° .............. , resolvem celebrar o presente contrato, para prestacado de
servigos de publicidade, nos termos do procedimento licitatério Concorréncia Publica n° 001/2023,
Processo n° 00524/2022, de acordo com a Lei Federal n® 12.232/2010 e de forma complementar as
Leis 8.666/93, Lei 4.680/65, Lei Complementar 123/2006, Lei 14.356/22 e demais disposi¢cdes
pertinentes, mediante os termos e condigbes a seguir.

CLAUSULA PRIMEIRO — DO OBJETO

1.1 Constitui objeto deste contrato a prestacao de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto
de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concep¢ao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucgao externa, a compra de midia e a sua distribuicdo por meio de agéncia de publicidade e
propaganda com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacédo, de
promover os servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico
em geral.

1.1.1 Integram o objeto contratado, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de

geracao de conhecimento relativos a execugao do contrato;

b) a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas

a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

c) a produgao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.
1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcéo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1 terédo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuagdo da Camara Municipal de Séao

Mateus, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais seréo difundidas as campanhas

ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagédo e a divulgagcao de mensagens;

c¢) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusao de

matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.2 Os servigos previstos no subitem 1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagao, imprensa e relagdes publicas e a realizagao de eventos festivos de
qualquer natureza.

1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
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funcionem como veiculo de comunicagdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacgao.

1.2 A agéncia atuara por ordem e conta da Camara Municipal de Sdo Mateus, em conformidade com
o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagao de fornecedores de bens e servigos especializados,
para a execucao das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, e de veiculos e demais
meios de divulgacgéo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUCAO

2.1 Fica estabelecido na forma de execugéao indireta, em regime de empreitada por preco unitario,
conforme os critérios da lei 8.666/93 e suas alteracdes e da lei 12.232/10, bem como estando este
instrumento e sua execugdo regidos pelas normas do mercado publicitario, nos termos e
determinagdes do Conselho Executivo de Normas Padrao (CENP).

CLAUSULA TERCEIRA - DO VALOR E DO REAJUSTAMENTO

3.1 O valor global estimado do contrato sera de , pelo prazo de 12 meses.

3.2 Os valores seréo irreajustaveis pelo periodo de 12 (doze) meses, contados a partir a partir da
apresentacdo das propostas, admitindo-se, entretanto, apds esse periodo, o reajustamento pela
variagao do IPCA/IBGE.

3.2.1 A solicitagédo de reajustamento devera ser de iniciativa da contratada.

3.3 Sobre a planilha de custos da empresa incidira como indice de reajuste anual, a variagéo
percentual do IPCA/IBGE.

3.4 Na hipétese de extingdo do IPCA/IBGE utilizar-se-a outro indice que vier substitui-lo.

3.5 A solicitagdo de reajustamento devera ser de iniciativa da Licitante Vencedora, mediante
apresentacao analitica do aumento dos custos, no formato da planilha de custos e formacéao de precos
apresentadas pela contratada na época do processo licitatorio.

3.6 A qualquer tempo a Licitante Vencedora podera solicitar o reequilibrio econédmico-financeiro e/ou
Revisdo do contrato, desde que demonstre analitica e justificadamente a variagdo de todos os
componentes dos custos, que deram origem ao desequilibrio contratual, em consonéncia com o art.
65, inciso I, alinea “d”, da Lei 8.666/93.

3.7 Os efeitos financeiros do pedido de reequilibrio econémico-financeiro e/ou revisdo do contrato
serao considerados a partir da data de recebimento da solicitagdo da contratada pela contratante.
3.8 Nos precos estabelecidos deverao estar compreendidos todos os servigos especificados:
supervisdo, administracao, fornecimento dos materiais, equipamentos, ferramentas, instrumentos,
uniformes de seu pessoal, transporte de pessoal e materiais, as despesas com encargos sociais e
trabalhistas, impostos, licencas, emolumentos fiscais e outras despesas, inclusive lucros, além de
outros nao citados, necessarios a perfeita execugao dos servigos contratados.

3.8.1 A planilha de formacgéo dos pregos € importante para que a contratante saiba como formou
aquele valor proposto que sera contratado e também para no caso da empresa solicitar reequilibrio
econdmico financeiro e/ou revisdo do Municipio tera como base a formacgéo dos custos, verificando
item por item o motivo do desequilibrio.

CLAUSULA QUARTA - DO INICIO E DA VIGENCIA DO CONTRATO

4.1 O presente Contrato tera vigéncia de 12 (doze) meses, a partir da data de sua publicagao,
sendo que sua eficacia dar-se-a apos sua publicacdo, o que devera ocorrer na forma do art. 61 da Lei
8.666/93 e suas alteragdes, podendo ser prorrogado, na forma do artigo 57, 1l da Lei 8.666/93, sendo
que o inicio da execugao os servicos somente se dardo apos o recebimento da Ordem de Servigos.
4.2 A execucdo dos servicos obedecera as disposicdes contidas no Edital de Concorréncia n°
000/2023, na Proposta de Precos da Contratada e neste Contrato, sendo que quaisquer alteragdes
somente poderao ser realizadas se constarem de proposta apresentada, por escrito, e aprovada pelo
Contratante.
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4.3 O presente Contrato podera ser prorrogado, por iguais e sucessivos periodos, até o maximo de
60 (sessenta) meses, mediante acordo entre as partes, na forma do artigo 57, inciso Il e § 2° da Lei
8.666/93, sendo que a Camara Municipal de Sdo Mateus consignara em seus orgamentos respectivos
as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

CLAUSULA QUINTA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
5.1 Os recursos necessarios ao pagamento das despesas inerentes a este Contrato correréo a conta
dos recursos especificos, consignados no Orgamento da Camara Municipal de Sao Mateus
constantes nas seguintes dotagdes:
Orgado: Camara Municipal de Sdo Mateus
0010- CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
001010 - CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
0010001010.0103100012.001 —- MANUNTENGAO E DESENVOLVIMENTO DAS ATIVIDADES
DA CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
33903900000 — OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA (FICHA 012)

CLAUSULA SEXTA — DA CONTRATACAO DE TERCEIROS

6.1 Sem prejuizo das responsabilidades contratuais e legais podera ser permitida a contratagdo de
terceiros de parte(s) do(s) servigo(s) contratado(s).

6.1.1 Somente poderdo ser contratadas as atividades complementares que se enquadrem na
descrigdo do § 1° do art. 2° da Lei 12.232/2010.

6.1.2 Os fornecedores contratados deverao estar previamente cadastrados pela Camara Municipal
de Sao Mateus (art. 14 da Lei 12.232/10).

6.1.3 Havera a necessidade de seguir os procedimentos de selegéo descritos no art. 14, §§ 1°, 2°, 3°
da Lei 12.232/10.

6.1.4 E vedada a subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para execucdo dos servigos
compreendidos no objeto da presente licitagdo.

CLAUSULA SETIMA - DAS RESPONSABILIDADES DAS PARTES CONTRATANTES

7.1 A CONTRATADA obrigar-se-a a:

7.1.1 Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

7.1.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no estado do Espirito Santo, onde,
para esse fim. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servigos de criagédo e de produgao ou outros complementares
ou acessoérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢gdes previamente
acordadas.

7.1.3 Executar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servigos relacionados com o objeto do
contrato, de acordo com as especificacdes estipuladas pela CONTRATANTE.

7.1.4 Utilizar, na elaboragao dos servigos objeto do contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovagao da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicacao formal a CONTRATANTE.

7.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores e veiculos e transferira CONTRATANTE as vantagens obtidas.

7.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagdo de compra de tempos e
ou espacos publicitarios diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdées que tenham sido concedidos
por veiculo de divulgagao.

7.1.5.1.1 O disposto no subitem 7.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos
a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.
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7.1.5.2 O desconto de antecipagao de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.
7.1.5.3 A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou
priorizando os que os oferegam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.
7.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 7.1.5.3 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por parte da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que,
comprovado o comportamento injustificado, implicara a aplicagado das sangdes previstas do contrato.
7.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢des de preco, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 7.2.1.1e 7.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos
casos de reutilizagbes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.
7.1.7 Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:
| - fazer cotagdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;
Il - sé apresentar cotagcbes de pregos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados
pela CONTRATANTE, aptos a fornecerem a CONTRATADA bens ou servigos especializados
relacionados com as atividades complementares da execugéo do objeto do contrato;
lll - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagdes coletadas entre fornecedores cadastrados pela
CONTRATADA que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;
IV - exigir do fornecedor que constem da cotagao os produtos ou servigos que a compdem, seus
precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;
V - a cotagdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificagao (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela
cotacéo;
VI - juntamente com a cotagédo deverado ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade
e compativeis com o servigo a ser fornecido.
7.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagéao
do CONTRATANTE.
7.1.7.2 O fornecimento de bens ou servigos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto na alinea ‘a’ do inciso Il do art. 23 da Lei n°® 8.666/1993 esta dispensado do procedimento
previsto no subitem 7.1.7.1.
7.1.7.3 O CONTRATANTE procedera a verificagdo prévia da adequacdo dos precos dos bens e
servicos cotados em relacdo aos do mercado.
7.1.7.4 Se nao houver possibilidade de obter 3 (trés) cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisao do fiscal do contrato.
7.1.7.5 Se e quando julgar conveniente, 0o CONTRATANTE podera:
a) supervisionar o processo de selecao de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando
o fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global do contrato;
b) realizar cotacao de pregos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.
7.1.7.6 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigos especializados
acerca das condigdes estabelecidas no contrato relativas a reutilizacdo de pecas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.
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7.1.7.7 As disposigdes dos subitens 7.1.7 a 7.1.7.6 ndo se aplicam a compra de tempos e ou espagos
publicitarios.
7.1.8 Submeter a contratagado de fornecedores, para a execugédo de servigos objeto do contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.
7.1.8.1 E vedada a cotacdo prévia de precos para o fornecimento de bens ou servigos especializados
de empresas em que:
I - um mesmo sécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;
Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagao societaria ou vinculo comercial
ou de parentesco até o terceiro grau.
7.1.9 Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com
este contrato.
7.1.9.1 A CONTRATADA so6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.
7.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacado do Plano de Midia de cada campanha ou
acao, relacao dos meios, pracgas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s)
que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.
7.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 7.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculagédo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m)
tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
7.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 7.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esforgos de comunicagdo do CONTRATANTE, com vistas a
realizagao de negociagao global entre as partes sobre o que seja oneroso e 0 que seja suportavel
para a CONTRATADA.
7.1.11.1.1 O resultado da negociagao global entre as partes prevista no subitem 7.1.11.1 vigera para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura do
contrato.
7.1.11.1.2 Ao final do periodo de 6 (seis) meses, a CONTRATADA apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 6 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente.
7.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusbes do estudo
mencionado no subitem 7.1.11, a CONTRATANTE solicitara novo estudo a CONTRATADA e, em
decorréncia, podera efetuar nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
7.1.12 Encaminhar imediatamente a Camara Municipal de Sdo Mateus, apds a producao dos servicos,
todas as pecas e materiais produzidos e veiculados, ambos finalizados e em alta qualidade, em
arquivos digitais e com as identificagdes em todos os materiais por campanha e pegas, para constituir
o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta, nos seguintes formatos:
a) TV e Cinema: copias em DVD;
b) Internet, Radio, Midias Impressas, Comunicagao Visual e materiais publicitarios em geral: copias
em CD.
7.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pegas poderao ser agrupadas em um
mesmo DVD ou CD.
7.1.13 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a extingdo do contrato, acervo
comprobatério da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 7.1.12.
7.1.14 Orientar a produgéao e a impressao das pegas graficas aprovadas pelo CONTRATANTE.
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71141 O material a ser utilizado na distribuicdo sé sera definido apdés sua aprovagédo pelo
CONTRATANTE e sua reprodugao dar-se-a a partir das pe¢cas mencionadas no subitem 7.1.12.
7.1.15 Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatorio das despesas
de producéo e veiculagao autorizadas no més anterior e relatério dos servigos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliagao de seu estagio.

7.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides e telefonemas de servigo entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos
havidos e para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

7.1.16.1 Esses relatorios deverao ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis apos a realizagao do contato.

7.1.16.2 Se houver incorregao no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitara a
necessaria corregao, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatério.

7.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgcdes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigagdes contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servigcos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

7.1.18 Nao divulgar informacgdes acerca da prestagao dos servigos objeto do contrato, que envolvam
o nome do CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizacao.

7.1.19 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagcao.

7.1.20 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.
7.1.21 Manter, durante a execugado do contrato, todas as condicbes de habilitagdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

7.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislagédo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

7.1.23 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relagdo a empregados de fornecedores contratados.

7.1.24 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto do contrato, bem como as contribuigbes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas,
prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos
pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto
pactuado.

7.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

7.1.26 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

7.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatarios e o proprio
CONTRATANTE.

7.1.28 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagdo do CONTRATANTE.

7.1.29 Responder perante o0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculag&o de publicidade ou em quaisquer servigos objeto do contrato.
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7.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na elaboragéo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.
7.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de a¢des judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
7.1.32 Responder por qualquer agao judicial movida por terceiros com base na legislagao de protegcéo
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos
objeto do contrato.
7.2 A CONTRATANTE obrigar-se-a a:
a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo acerca dos servigos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados,
por escrito, no prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;
c) fornecer e colocar a disposicado da CONTRATADA todos os elementos e informacgdes que se
fizerem necessarios a execug¢ao dos servicos;
d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicoes de contratacdo de fornecedores de bens e servigos
especializados pela CONTRATADA;
e) proporcionar condi¢gdes para a boa execugao dos servigos;
f) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento do contrato;
g) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.
7.3 A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser
produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

CLAUSULA OITAVA - DAS CONDICOES DE REMUNERACAO E PAGAMENTO DOS SERVICOS
8.1 O pagamento sera efetuado em até 10 (dez) dias apdés a aceitagdo do servigo, mediante
apresentagao da Nota Fiscal/Fatura devidamente atestada pelo 6rgdo competente.
8.1.1 A Nota Fiscal devera vir acompanhada da prova de regularidade perante:

a) Certidao Conjunta Negativa de Débitos, relativos a tributos federais e a Divida Ativa da

Uniao, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social;
b) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);
c) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justigca do Trabalho, mediante
apresentagao de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa;

d) Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, onde for sediada;

e) Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal da sede do Licitante.
8.2 Nao sera admitida a antecipagédo de pagamento.
8.3 Das notas fiscais/faturas devera constar, além dos pregos da proposta aceita, o n°® da agéncia
bancaria, o nome do banco e numero da conta da empresa, n° do processo e da Autorizagdo de
Fornecimento.
8.4 Ocorrendo erros nas Notas Fiscais/Faturas, as mesmas serdo devolvidas ao fornecedor para
corregao, ficando estabelecido que o prazo para pagamento sera contado a partir da data da
apresentacao da Nota Fiscal/Fatura corrigida.
8.5 Os pagamentos poderao ser sustados nos seguintes casos:

a) ndo cumprimento das obrigagdes assumidas;

b) ndo prestar o servigo nas condi¢des estabelecidas;
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8.6 Nenhum pagamento sera efetuado a contratada enquanto perdurar qualquer pendéncia de
liquidagéo, ou obrigacéo que |he for imposta, sem que isto gere direito ao pleito de reajustamento de
pregos ou corregao.

8.7 Para emissao da Nota Fiscal deverao ser considerados os seguintes dados do tomador:
CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS - ES

Avenida Jones dos Santos Neves, 70 — Centro — CEP:29941-900 — Sao Mateus - ES

8.8 Ocorrendo atraso no pagamento e desde que nao tenha sido o fornecedor quem lhe deu causa,
podera, a requerimento deste, ser lhe compensada a mora por meio da aplicagdo da seguinte formula:
EM=1xNxVP

Onde:

EM = encargos moratérios;

N = numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;

VP = valor da parcela a ser paga;

| = 0,0001644 (indice de compensacgao financeira por dia de atraso, assim apurado | = (6/100)/365).
8.9 A Nota Fiscal devera ser acompanhada dos seguintes documentos:

8.9.1 Veiculagido: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos
veiculos, mapas de coberturas, midias kit (contendo informagbes sobre audiéncia, publico-alvo,
classes sociais, idade etc.) e comprovantes de veiculagdo, em até 10 (dez) dias consecutivos apds o
més de veiculagao. Devera também ser entregue 2 (duas) copias do(s) material(ais) veiculado(s), em
arquivo digital em alta resolugdo, em DVD ou CD, quando este(s) tiver(em) sido produzido(s) pela
empresa de veiculagéo, para serem anexados junto ao processo de pagamento.

8.9.2 Produgao grafica: mediante apresentagcao dos documentos de cobranga, demonstrativo de
despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em 3 (trés) copias de todo(s) o(s)
material(ais) grafico(s) produzido(s), para serem anexados junto ao processo de pagamento, em até
10 (dez) dias consecutivos apos o més de produgao.

8.9.3 Comunicagado Visual em geral: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes sendo estes entregues em checking, sendo
1 (uma) coépia impressa e 1 (uma) em CD contendo fotos de todo(s) o(s) material(ais) produzido(s),
para serem anexados junto ao processo de pagamento, em até 10 (dez) dias consecutivos apés o
més de producao.

8.9.4 Outros servigos de terceiros em geral: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga,
demonstrativo de despesas e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados
com a CONTRATANTE, sendo os comprovantes entregues de acordo com a solicitagcdo da
CONTRATANTE, a qual julgara a melhor forma de apresentacdo de comprovacgdo, para serem
anexados junto ao processo de pagamento, em até 10 (dez) dias consecutivos apds o més de
producéo.

8.10 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.10.1 Percentual de desconto sobre os custos internos baseados na tabela de precos do SINAPRO
— Sindicato das Agéncias de Propaganda do Espirito Santo, limitados a____ (por cento).

8.10.2 Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servicos de terceiros, referentes a
elaboragao de pecas e matérias cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia
a ser concedido pelos veiculos de divulgagéao, limite maximode ___ (por cento).

8.10.3 Percentual de honorarios incidente sobre os custos de servicos de terceiros, referentes a
elaboragado de pegas e materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgagao.

8.10.4 O valor inicialmente contratado podera ser corrigido, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a
variagao do IPCA/IBGE, desde que decorrido pelo menos 01 (um) ano da cesséo original dos direitos.
8.10.5 Despesas com o deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes
serdao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderao vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.
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8.10.6 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragédo ou desconto de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgagao, em qualquer agao publicitaria pertinente a este Contrato.

8.10.7 As formas de remuneragédo estabelecidas nesta Clausula poderdo ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste Contrato.

8.11 Desconto de agéncia

8.11.1 Além da remuneragao prevista nesta Clausula, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia, calculado sobre os precos de tabela ou sobre os pregos acertados para a veiculagéo,
prevalecendo sempre o menor dos dois, a ser concedido pelos veiculos de comunicagdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65 e com o art. 11 do Regulamento da Lei n°® 4.680/65,
aprovado pelo Decreto Federal n® 57.690/66 e alterado pelo Decreto Federal n° 4.563/2002.

8.12 Direitos autorais

8.12.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, neste ato e por este instrumento, os direitos
autorais patrimoniais sobre todos os trabalhos publicitarios desenvolvidos pelos seus profissionais em
decorréncia do presente contrato.

8.12.2 O valor dessa cessao feita pela CONTRATADA, refere-se aos direitos de titulares dela, e esta
incluso nas modalidades de remuneracdo definidas nesta clausula. Ressalvam-se os direitos de
terceiros.

8.12.3 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificagdes, apds a vigéncia deste Contrato, com ou sem eventual rescisao,
sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

8.12.4 Em todas as contratagbes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de
cada contratado 02 (dois) orgamentos para execugao do servigo, um de cesséao de direitos por tempo
limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que CONTRATANTE escolha uma
das opgodes.

8.12.4.1 Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacdo do
servigo por periodo minimo de 12 (doze) meses e utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.
8.12.4.2 Quando a CONTRATANTE optar pela execugao dos servigos com a cessao total e definitiva,
a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para
a produgao de pecgas e campanhas e a prestacao de outros servigos, clausulas escritas que:

a) explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a
criagao, a producgao e a diregdo, a composigao, o arranjo e a execugao de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que a CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia
deste Contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que Ihe caiba qualquer
6nus perante os cedentes desses direitos.

8.12.5 Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao — definitiva ou por tempo limitado —
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

8.12.6 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgcamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pega e os de cessao dos demais direitos.

8.12.7 Os prestadores de servigos especializados, como também os veiculos de divulgagao, emitem
suas notas fiscais (ndo faturamento) diretamente em nome do érgao publico contratante, como
cliente/anunciante, porém com as notas fiscais fazendo referéncia a agéncia de publicidade
contratada e sendo apresentadas pelos veiculos de divulgagédo e pelos fornecedores de servigos
especializados a propria agéncia contratada, e ndo ao contratante.

8.12.8 A agéncia fica responsavel pela emissdo de fatura ou outro documento de cobranga
equivalente pelo valor dos servigos prestados pelos veiculos de divulgagao e pelos fornecedores de
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servigcos especializados, discriminando e juntando os respectivos documentos fiscais de origem, e
pela emissdo de nota fiscal pelo dos seus honorarios e comissées, quando houver, e pela
apresentacédo para pagamento pela administragao, juntamente com os documentos comprobatorios
da execucgao dos servigos. A fatura ou o documento de cobranga pode ser dispensado no caso em
que as informacgdes dos servigos prestados pelos veiculos de divulgagédo e pelos fornecedores de
servigos especializados forem discriminadas na nota fiscal da agéncia de propaganda.

8.12.9 O d6rgao publico contratante, ao efetuar a liquidagdo da despesa, procede com a retencéo e o
recolhimento dos tributos federais em nome da agéncia de publicidade, dos veiculos de divulgagéo e
dos demais prestados de servicos relacionados na fatura ou no documento de cobranga equivalente
ou ainda na proépria nota fiscal da agéncia, na proporgao de suas receitas.

8.12.10 O pagamento sera realizado em nome da agéncia de publicidade, a quem compete repassar
aos veiculos de divulgacao e fornecedores de servigos especializados o quinhdo de suas receitas,
deduzido das retengdes realizadas pelo 6érgao competente.

CLAUSULA NONA — DA FISCALIZACAO E ACEITACAO

9.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugao dos servigos contratados e verificara o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem
ao desejado ou especificado.

9.1.1 Serdao nomeados um Fiscal titular e um substituto, para executar a fiscalizagdo do contrato e
registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucao dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata corregéo.

9.1.1.1 Além das atribui¢des previstas neste contrato e na legislagdo aplicavel, cabera ao Fiscal
verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a CONTRATADA
e as condi¢des de contratagao de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

9.2 A fiscalizagao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

9.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovacgéao formal da
CONTRATANTE.

9.4 A nédo aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

9.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execugao, referente a
producgao, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita
ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagao, sem énus para a CONTRATANTE.

9.6 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugéo dos servigos contratados.

9.7 A auséncia de comunicagao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
ndao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato. 9.8 A
CONTRATADA permitira e oferecera condigdes para a mais ampla e completa fiscalizacao, durante
a vigéncia do contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e
aos servigos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizago.
9.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

9.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto do contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

9.11 A CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela CONTRATADA.
9.11.1 A avaliagcao semestral sera considerada pela CONTRATANTE para apurar a necessidade de
solicitar, da CONTRATADA, corregbes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados,
decidir sobre prorrogagao de vigéncia ou rescisdo contratual, fornecer, quando solicitado pela
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CONTRATADA, declaragdes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagao técnica em
licitacOes.

9.11.2 Cdbpia do instrumento de avaliacdo de desempenho sera encaminhada ao Fiscal do contrato e
ficara a disposigao dos 6rgaos de controle interno e externo.

CLAUSULA DECIMA — DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS
10.1 Nos termos do que prescreve a Lei n° 8.666/93 e o Decreto Federal n® 52/2019, constatada,
apos o devido processo legal, a responsabilidade do licitante ou do contratado por infragcao a regras
e principios aplicaveis aos certames licitatérios ou pela inexecugcdo ou inadequada execucao
contratual, ser-lhe-a aplicada a penalidade prevista em lei, segundo a natureza e gravidade da falta e
a relevancia do interesse publico atingido, respeitados os principios da razoabilidade e da
proporcionalidade.
10.2 Aos licitantes ou contratados que cometam atos visando tumultuar, frustrar, fraudar ou praticar
atos lesivos ao regular seguimento da licitagdo ou descumprir total ou parcialmente os contratos
celebrados com a administragao publica municipal serdo aplicados as seguintes sangdes, previstas
na legislacao pertinente:

a) adverténcia (art. 87, |, da Lei Federal 8.666/93);

b) multa (arts. 86 e 87, Il, da Lei Federal 8.666/93);

¢) suspensao temporaria de participagao em licitagao e impedimento de contratar com todos os

orgaos e entidades da Administragcado Publica, direta e indireta, pelo prazo n&o superior a:

1.02 (dois) anos (art. 87, lll, da Lei Federal 8.666/93), ou,

11.05 (cinco) anos (art. 7°, da Lei Federal 10520/2002 e art. 47, da Lei Federal n°® 12.462/2011);

d) declaracao de inidoneidade para licitar e/ou contratar com a Administragao Publica, enquanto

perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitagdo

perante a propria autoridade que aplicou a penalidade (art. 87, IV, da Lei Federal 8.666/93).
10.2.1 A reabilitacdo de idoneidade de que trata o inciso IV deste item sera concedida sempre que o
contratado ressarcir a Administragao pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido o prazo de
dois anos da aplicagéo da sangéo.
10.2.2 A rescisdo contratual derivada de uma das causas de descumprimento do contrato importara
em formacgao de processo autbnomo para apuracdo e aplicacdo de penalidade, se for o caso,
independentemente do ato rescisorio.
10.2.3 A aplicacéo das sanc¢des de suspensao e declaracéo de inidoneidade implicam na inativacao
do cadastro, impossibilitando o fornecedor ou interessado de relacionar-se comercialmente com a
Administragao Publica da Camara Municipal de Sdo Mateus.
10.3 A adverténcia é sancdo administrativa que consiste em comunicacdo formal ao licitante ou
contratado, advertindo-o sobre a conduta identificada como inadequada e sera diretamente aplicada
pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina o processo, na hipétese de
licitagcdo em andamento ou pelo gestor, na hipétese de contrato em execugéo.
10.3.1 Quando de fatos ocorridos na execugéo de contrato, a aplicagao de trés adverténcias seguidas
de justificativas ndo aceitas, autorizam, a critério do gestor, a:

a) instauragao do procedimento formal para o processamento de outras penalidades, e

b) a rescisado contratual.
10.3.2 A adverténcia formal ndo se confunde com a notificagdo, que no ambito da execugado de
contratos, € a denominacgédo do meio pelo qual pode a administragao instruir o licitante ou contratado
quanto a sua conduta e/ou desempenho.
10.4 Obedecido o devido processo legal na forma constante, sera aplicada ao licitante ou contratado
multa pecuniaria que devera estar prevista no instrumento convocatério ou no contrato, a ser aplicada
pelo Presidente da Camara Municipal de Sdo Mateus, observados os seguintes limites maximos:

a) multa moratéria de 0,5% (cinco décimos por cento) sobre o valor da nota fiscal, por dia de

atraso injustificado, limitada a 10% (dez por cento);

b) multa compensatéria de 10% (dez por cento) sobre o valor do contrato;
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10.4.1 A critério da autoridade competente, o valor da multa podera ser descontado do pagamento a
ser efetuado ao contratado, antes da execugéo da garantia contratual, quando esta n&o for prestada
sob a forma de caugdo em dinheiro.
10.4.2 Caso o valor a ser pago ao contratado seja insuficiente para satisfacdo da multa, a diferenca
sera descontada da garantia contratual.
10.4.3 N&o sendo exercida a faculdade prevista no 13.4.1 e verificada a insuficiéncia da garantia para
satisfagao integral da multa, o saldo remanescente sera descontado de pagamentos devidos ao
contratado.
10.4.4 Apos esgotados os meios de execucgao direta da sangao de multa indicados nos §§ 2° e 3°
deste artigo, o sancionado sera notificado para recolher a importancia devida no prazo de 15 (quinze)
dias, contados do recebimento da comunicacgao oficial.
10.4.5 Decorrido o prazo previsto no paragrafo anterior, o contratante encaminhard o processo
relativo a multa aplicada para inscricao em divida ativa e posterior cobrancga judicial pela Procuradoria
Geral da Camara Municipal de Sao Mateus.
10.4.6 Caso o valor da garantia seja utilizado, no todo ou em parte, para o pagamento da multa, esta
deve ser complementada pelo contratado no prazo de até 10 (dez) dias uteis, a contar de sua
notificacéo para tanto.
10.4.7 Se a multa aplicada for superior ao valor da garantia prestada, além da perda desta,
respondera o licitante ou contratado pela sua diferenca, devidamente atualizada pelo indice Geral de
Precos - Mercado (IGP-M) ou equivalente, a partir do termo inicial, até a data do efetivo recolhimento,
ao qual sera descontada dos pagamentos devidos pela Administragdo ou cobrada judicialmente.
10.4.8 O atraso, para efeito de calculo de multa, sera contado em dias corridos, a partir do dia seguinte
ao do vencimento do prazo de entrega de material ou execugéo de servigos, se dia de expediente
normal no 6rgao ou entidade interessada, ou do primeiro dia util seguinte.
10.4.9 A pena de multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sangdes restritivas de
direitos constantes deste Decreto.
10.4.10 Decorridos 30 (trinta) dias de atraso injustificado na entrega de material ou na execugao de
servicos, a autorizagdo de fornecimento, ordem de servico ou contrato devera ser cancelado ou
rescindido, exceto se houver justificado interesse publico em manter a avencga, hipotese em que sera
aplicada multa na forma do inciso |, alinea “b” ou inciso Il, alinea “d”, deste artigo, de acordo com a
modalidade.
10.4.11 Em despacho fundamentado da autoridade competente, a multa podera ser relevada nas
seguintes hipoteses:

| - por atraso na entrega de material ou na execugéo de servigos por prazo nao superior a 05

(cinco) dias; e

Il - quando o montante for inferior ao dos custos de sua imposicao.
10.4.12 A modulacdo das multas estabelecidas nos incisos | e Il, do subitem anterior admitem
formulacdo distinta conforme a forma de execugdo dos contratos ou sua natureza, sendo de
responsabilidade do 6rgao requisitante, respeitados os limites maximos previstos nos dispositivos
citados, indicar sua aplicabilidade.
10.5 A suspensédo temporaria, a ser aplicada pela Camara Municipal de Sdo Mateus onde se origina
a denuncia, impedira o licitante ou contratado de licitar e contratar com a Administracdo Publica
Municipal na Lei Geral de Licitagdes, por prazo nunca superior a 02 (dois) anos, e conforme descrito
abaixo:

I - 3 (trés) meses, nos casos em que tenha vencido o prazo da adverténcia e o licitante ou

contratado permanecer inadimplente;

Il - 6 (seis) meses, nos casos de:

a) aplicagao de trés penas de adverténcia, no prazo de 12 (doze) meses, sem que o licitante ou

contratado tenha adotado as medidas corretivas no prazo determinado pela Administragao;

b) alteragdo da quantidade ou qualidade da mercadoria fornecida;
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lll - 12 (doze) meses, no caso de retardamento imotivado da execucéo de obra, de servico, de

suas parcelas ou do fornecimento de bens;

IV - 24 (vinte e quatro) meses, nos casos de:

a) entregar como verdadeira mercadoria falsificada, adulterada, deteriorada ou danificada;

b) paralisagdo de servigco, de obra ou de fornecimento de bens sem justa fundamentagao e

prévia comunicag¢ao a Administragao;

¢) praticar ato ilicito visando impedir, frustrar, fraudar ou praticar atos lesivos a licitagdo no

ambito da Administracdo Publica Municipal; ou

d) sofrer condenagéao definitiva por praticar, por meio doloso, fraude fiscal no recolhimento de

qualquer tributo.

e) apresentar documentagao ou declaragao falsa;

f) falhar ou fraudar na execugao do contrato;

g) comportar-se de modo inidéneo;
10.5.1 As sancgdes previstas no inciso lll, alineas “e”, “f" e “g” deste item, apds aplicadas, serdo
informadas obrigatoriamente ao Ministério Publico, pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por
ele para as providéncias cabiveis.
10.6 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera aplicada
pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina a denuncia.
10.6.1 Poderdo ser considerados iniddneos, as empresas ou profissionais que, em razdo dos
contratos regidos pela Lei 8.666/93:

| - tenham sofrido condenacgao definitiva por praticarem, por meios dolosos, fraude fiscal no

recolhimento de quaisquer tributos;

Il - tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagao;

lll - demonstrarem n&o possuir idoneidade para contratar com a Administracdo em virtude de

atos ilicitos privados.
10.7 Apds o exaurimento do prazo para a interposi¢cdo do recurso e/ou manutengao da decisao, a
aplicacao da sancao de suspensao e impedimento ou declaracédo de inidoneidade sera formalizada
por despacho motivado pelo Ordenador de Despesa e/ou Designado por ele onde se origina a
denuncia, cujo extrato sera publicado no Sitio Oficial e Mural de avisos da Camara Municipal e langado
em Cadastros proprios.
10.7.1 A aplicacéo das sanc¢des de adverténcia e multa sera formalizada por comunicado diretamente
a apenada e por apostilamento nos autos do processo originario da licitagdo e/ou contratagéo,
dispensada quaisquer outras formas de publicidade.
10.8 A aplicagao das sangdes ora aludidas nao inibira a responsabilizagao objetiva administrativa e
civil de pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administragdo publica, na forma da Lei n°
12.846 de 1° de agosto de 2013.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA RESCISAO
11.1 A inexecugdo total ou parcial do contrato enseja a sua rescisdo, com as consequéncias
contratuais e as previstas em lei ou regulamento.
11.2 constituem motivos para a rescisdo do presente contrato:
a. Nao cumprimento de clausulas contratuais, especificagdes ou prazos;
b. Cumprimento irregular de clausulas contratuais, especificacdes ou prazos;
c. Lentidao no seu cumprimento, levando a CONTRATANTE a comprovar a impossibilidade da
conclusdo do servico, nos prazos estipulados;
d. Atraso injustificado do inicio do servico;
e. Paralisagao do servigo sem justa causa e prévia comunicagdo a Administragcao
f. Desatendimento das determinag¢des regulares da autoridade designada para acompanhar e
fiscalizar a sua execugéo, assim como a de seus superiores;
g. Decretacdo de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil,
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h. Razdes de interesse publico de alta relevancia e amplo conhecimento, justificadas e
determinadas pela maxima autoridade da esfera Administrativa a que esta subordinado o
CONTRATANTE, e exaradas no processo Administrativo a que se refere o Contrato.
11.3 A rescisdo do Contrato podera ainda ocorrer de forma amigavel, por acordo entre as partes,
reduzindo a termo no processo desde que haja conveniéncia para a Administragdo Publica.
11.4 Declarada a rescisdo do Contrato, a CONTRATADA recebera do Contratante apenas o
pagamento dos servigos realizados, depois de medidos e aprovados pela fiscalizagéo.
11.5 Da rescisao contratual por culpa exclusiva da Contratada cabera multa de 10% (dez por cento),
sobre o valor do contrato.
11.5.1 Ressaltando que sempre sera oportunizado todo o mecanismo de defesa, de modo a garantir
o principio do contraditorio a ampla defesa para a Contratada.
11.6 na hipdtese de rescisao do contrato fica reconhecido o direito da Administracéo a:
a) assuncao imediata do objeto do contrato, direta ou indiretamente, no estado e local em que
se encontrar, por ato proprio da Administracao;
b) ocupacao e utilizagdo do local, instalagées, equipamentos, material e pessoal empregados
na execugao do contrato, necessarios a sua continuidade;
c) execugao da garantia contratual, para ressarcimento da Administragédo, e dos valores das
multas e indenizagdes a ela devidos;
d) retencéo dos créditos decorrentes do contrato até o limite dos prejuizos causados.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DAS SUPRESSOES OU ACRESCIMOS
12.1 A Camara Municipal de Sdo Mateus se reserva o direito de aumentar ou diminuir o objeto da
presente licitagdo, até os limites estabelecidos no paragrafo 1° do artigo 65 da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA GARANTIA DO CONTRATO
13.1 N&o se aplica.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DO REPRESENTANTE DA CONTRATADA
14.3 Representara a CONTRATADA na execugdo do ajuste o Sr. ................. (nome, qualificagéo,
endereco, ldentidade e CPF).

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DAS DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial do estado do Espirito Santo e/ou outro que se faz necessario, a suas
expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo unico, da Lei n° 8.666/1993.

15.3 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei n°® 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita € a eles se submete.

15.4 S0 assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de
11.9.90 (Codigo de Defesa do Consumidor).

15.5 A omissdo ou tolerancia das partes — em exigir o estrito cumprimento das disposi¢cdes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituird novagéao ou renuncia nem lhes
afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacdes sobre a execugao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de servigos
especializados e de veiculos de divulgacao, serao divulgadas no sitio da CONTRATANTE na internet,
em local especifico para esse fim, garantido o livre acesso as informagdes por quaisquer interessados.
15.6.1 As informagdes sobre valores pagos serao divulgadas pelos totais de cada tipo de servigo de
fornecedores e de cada meio de divulgagao.
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CLAUSULA DECIMA SEXTA - DO FORO

16.1 Fica eleita a Vara da Fazenda Publica Municipal de Sao Mateus-ES, Comarca da Capital, para
dirimir quaisquer duvidas ou contestagdo oriunda direta ou indiretamente deste instrumento,
renunciando-se expressamente a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em 04 (quatro) vias de igual teor e
forma juntamente com 02 (duas) testemunhas, igualmente signatarias.

Sao Mateus-ES, ---- de marcgo de 2023.

CAMARA MUNICIPAL DE SAO MATEUS
CONTRATANTE

CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

Nome
CPF

Nome
CPF
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ANEXO X

TABELA DE PRECOS DO SINAPRO (SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DO
ESPIRITO SANTO)

(em arquivo anexo)






